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ACERCA DE

MI AFICION AL DISENIO EMPEZO HACE MUCHO TIEMPO, ME REFIERO A ANTES DE ESTUDIAR LA CARRERA. Ml PARTE FAVORITA DE ESTA DISCIPLINA ES COMPONER Y
HACER COSAS QUE SEAN DISTINTAS Y NUNCA ANTES VISTAS, POR ESO PREVIO A HACER UN TRABAJO ME BASO EN ARGUMENTOS CONVINCENTES QUE SIRVEN PARA
DAR BASES SOLIDAS E INNOVADORAS A Ml CREACION. ESTE ES MI PORTAFOLIO, ESTO ES LO QUE ME GUSTA
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La marca del jam tiene variantes que sirven para tenerla vigente en cada version de realizacion del evento. Estas variantes se PERSUASIVO

refieren a la inclusion del afio ( versidn del evento) en la marca. Su incorporacién se hace en periodos de promocion del jam . CREACIODJ
que son entre los meses de octubre a diciembre, mientras que en los otros meses restantes se incluird en la marca la organi- ~

zacién que esta detrds del evento que es 3Run Chile CAMPANA
. DIFUSION
: . EVENTO




Cliente: 3RUN Chile

A F‘ ( |_| E ENCUENTRO DE GIMNASIA
,. ' CALLEJERA JAM CHILE 2010

Concepto: prejuicios
Tamado: 38.5 x 55 cm.
Software: Adobe Photoshop
Materidlidad: Satinado

Afo: 2010
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Encuenio da Grnasa Calejes

ENCUENTRO DE GIMNASIA
CALLEJERA JAM CHILE 2010
Cliente: 3RUN Chile
Concepto: prejuicios
Tamaio: 11 x 14 cm.
Software: Adobe Photoshop
Materialidad: Bond

Afio: 2010
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FESTIVAL DE LA CANCION DE
SAN FELIPE PALMENIA PIZARRO
Cliente: llustre Municipalidad

de San Felipe

Concepto: reflejo

Tamafio: 29 x 44 cm.

Software: Adobe Photoshop

Materialidad: Bond
Ano: 2011

FESTIVAL DE LA CANCION DE
SAN FELIPE PALMENIA PIZARRO
Cliente: 3RUN Chile

Concepto: prejuicios

Tamafio: 11 x 14 cm. Cl A |_ .
Software: Adobe Photoshop

Materialidad: Bond
ARo: 2010 |

| FESTIVAL
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SAN FELIPE

PALMENIA PIZARRO 2011
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TRIPTICO

FESTIVAL DE LA CANCION DE
SAN FELIPE PALMENIA PIZARRO
Cliente: llustre Municipalidad

de San Felipe

Concepto: reflejo

Tamado: 28.2 x 21.5 cm.
Software: Adobe Photoshop

Materialidad: couche 100gr
Afio: 2011
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PAGINA

k : FESTIVAL DE LA CANCION DE
SAN FELIPE PALMENIA PIZARRO
Cliente: llustre Municipalidad
de San Felipe

Concepto: reflejo
Tamado: 1024 x 768 px.

: A\ Software: Adobe lllustrator / Flash
BIENUENIDDS A LR FIESTH - | S\ Software: Adobe flustrator /s
DEL UELLE DEL ACONCREL -

INICIO PROGRAMACION FOTOS COMPETENCIA CONTACTO

YA HAY ARTISTAS CONFIRMADOS \/ \\ )

NOTICIAS

Para la competencia, Mario Monte y Gino Solar mtuplc-

taron las seis canciones cionadas, en compania de la ‘_./\b
infaltable Orquesta del Casino de \" na d| 1 Mar. Los espe-

ctadores se situaban al frente del escenario en sillas ple- |
gables y algunos monticulos adyacentes, mientras disfru-
taban del unico espectaculo que dio como ganador al tema
“Vina”. Su autor recibidé un cuantioso premio por ello; la
suma de 500 escudos mas la preciada “Lira de Oro”,
galardon maximo para aquella época.

icono del Festival. Gran parte los espectadorgs tomaban
sus riesgos y se ubicaban en los cerros colindantes a la
Quinta para observar el espectaculo. Tode un rito provin-
ciano.
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JORNADAS INTERNACIONALES

J ORNADAS INTERNACIONALES DE _ DE DISENOYPUBLICI],DAD
DISENO Y PUBLICIDAD INACAP 2008 .} k. . &Y Cliente: Inacap Valparaiso

Concepto: sin ideas
Tamafio: 38.5 x 55 cm.

Software: Adobe lllustrator
Materialidad: Satinado
Ano: 2008

Entonces nada mas que decir...
Asliaste este 1,2 vy 3 de Octubre a las

Jornadas Internacionales de
Diseno y Publicidad
Inacap 2008
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SENALETICA
- PARQUE QUINTA’

VERG ARA C AF ETE RI' A C AF ETE Rll A AN F |'|'E ATRO M U S E O SENALETICA PARQUE QUINTA

VERGARA VINA DEL MAR

Cliente: llustre Municipalidad de
Vifia del Mar
Concepto: Costa

SNACK BAR g

SNACK BAR @i  AMPHITHEATRE g MUSEUM

Tamafio: 35 x 46 cm.
Software: Adobe lllustrator
Ano: 2010

SENALETICA PARQUE QUINTA
VERGARA VINA DEL MAR

Cliente: llustre Municipalidad de

VIA DE
EVACUACION ADVERTENCIA PELIGRO

EVACUATION ROUTE [ WARNING & DANGER

Vina del Mar
Concepto: Costa
ZONA DE ALTO RIESGO Tamafio: 60 x 67 cm.
NO AVANZAR ESTANQUE DE GAS Software: Adobe lllustrator
HIGHT RIS’K ZONE GAS TANK Afio: 2010
DON'T WALK

BASU R E RO CONEXION INALAMBRICA JORNADAS INTERNACIONALES

TRASH i PHIRELEE CONNECTICR] ™ DE DISENO Y PUBLICIDAD

Cliente: Inacap Valparaiso Leet T e .
Concepto: sin ideas
Tamafio: 38.5 x 55 cm.

Software: Adobe lustratr “DISENO
Afio: 2008 ;7 INFORMATIVO

GENERACION

DE SENALETICA
INFORMATIVA DE
ADVERTENCIA Y

. * NORMATIVA




SENALETICA RUTA PARQUE
QUINTA VERGARA VINA DEL MAR
Cliente: llustre Municipalidad de
Vifia del Mar

— — Concepto: Costa
B | __ Nv __ N I DO Tamaho: 140 x 1.30 mt.

Software: Adobe lllustrator

WELCOM = PARQUE QUINTA VERGARA Afio: 2010

QUINTA VERGARA PARK

O Anfiteatro Quinta Vergara
Quinta Vergara Amphitheatre

® Museo Palacio Vergara
Museum

o Carabineros de Chile

Police

© Instituto Nacional

Artequin de la Juventud
<— d National Institute Youth

Usted esta aqui
You are here

BIENVENIDO
WELCOME

SIGA LAS NO INGRESAR
INTRUCCIONES A LUGARES
DE LOS GUARDIAS PROHIBIDOS
FOLLOW THE INSTRUCTIONS ~ NO TRESPASSING TO L. MUNICIPALIDAD
FROM THE GUARDS FORBIDDEN AREAS DE VINA DEL MAR
Vina ciudad bella

e
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EXHBIDOR

“CARRERA DISENO Y PROGRAMACION MULTIMEDIA
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PENDONES
CARRERA DISENO Y
PROGRAMACION MULTIMEDIA

Cliente: Inacap Valparaiso

Concepto: fusién

Tamafio: 2 X 3 mt

Software: Adobe lllustrator
Strata 3D

Afio: 2010

| INFORMATIVO
CREACION

DE STAND
EXHIBIDOR

DE CARRERA
ESTUDIANTIL



I DISENOPRoGRAMACION

MULTIMEDIA

EL TECNICO DE NIVEL SUPERIOR DISENADOR Y _
PROGRAMADOR MULTIMEDIA PUEDE DESEMPENARSE
EN DEPARTAMENTOS DE DESARROLLO
COMPUTACIONAL ¥ DE DISENO DIGITAL DE EMPRESAS
DE CUALQUIER RUBRO, QUE REQUIEREN ELABORAR,
ACTUALIZAR O MANTENER SUS SITIOS WEB, O BIEN,
REQUIERAN DISENAR MEDIOS DE PRESENTACION PARA
DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS O SERVICIOS .

N DISENOPROGRAMACION

MULTIMEDIA

Sunst

microsystems

INACAP TE PROPORCIONA HERRAMIENTAS ¥ TECNICAS DE ULTIMA
GENERACION QUE TE PERMITE ADQUIRIR COMPETENCIAS ¥
HABILIDADES CONDUCENTES A LA OBTENCION DE
CERATIFICACIONES INTERNACIONALES HABIENDO SUSCRITO |
ALIANZAS ACADEMICAS CON LAS EMPRESAS DE TECNOLOGIAS DE
INFORMACION MAS IMPORTANTES DEL MUNDO COMO MICROSOFT,
ORACLE, SUN, RED HAT, ADOBE Y AUTODESK

PENDONES
CARRERA DISENO Y
PROGRAMACION MULTIMEDIA

Cliente: Inacap Valparaiso
Concepto: fusidn

Tamaho: 12 x 42 cm.
Software: Adobe lllustrator
Afo: 2010
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TARJETA DE PRESENTACION
FABICOR

Cliente: Fabian Cortéz

Concepto: Perseverancia

Tamafio: 8.8 x 5 cm.

NOTA AUTOADHESIVA

5EAPELER{%

Je Cliente: Fabian Cortéz C OR

Concepto: perseverancia \
Tamafio: 7.6 x 7.6 cm. FAB
Software: Adobe lllustrator
Afo: 2010
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Software: Adobe lllustrator
Afo: 2010
Fabian Cortéz Altamirano

Constructor civil
Las Brisas #59 Depto. 44
Refaca - Vina Del Mar
cel.:83478222

cortez.altamirano.fabian@gmail.com

cortez.altamirano.fabian@gmail.com

HOJA CARTA
. FABICOR
\COR Cliente: Fabian Cortéz
pe |
F Concepto: Perseverancia

Tamano: 21.5 x 27.9 cm.

Software: Adobe lllustrator

Afo: 2010
SOBRE AMERICANO

. FABICOR
COR Cliente: llustre Municipalidad de
FP‘B\ Vifia del Mar
Concepto: Costa
Tamafo: 24.1 x 10.4 cm.
Software: Adobe lllustrator
Afo: 2010
\ \
. , . . . . Las Brisas # 59 Depto. 44
~_ Fabian Cortéz Altamirano cortez.altamirano.fabian@gmail.com Renaca - Vifia Del Mar
Fabian Cortéz Altamirano cortez.altamirano.fabian@gmail.com tes F?Qﬁsgga#— ?/?ﬁgegé\civl‘g:
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“.VINA DOMAINE ./
RAAB RAMSAY-

VINA DOMAINE
RAAB RAMSAY

Cliente: Vifia Raab
Domaine Ramsay

Concepto: “burbujas”
Tamafio: 14.2 x 28.5 cm
Software: Adobe lllustrator
Materialidad: Satinado

SPARKLING WINE SPARKLING WINE

METHODE ANCESTRALE _ '-. METHODE ANCESTRALE

ROSE } BLANC DE BLANCS

PRODUCE OF CHILE

PRODUCE OF CHILE

75 ML LE A 12% VoL
12% VOL.

SPARKLING WINE

oD ANCESTRALE | [ LT
.

BLANC DE BLANCS

PRODUCE OF CHILE

75 ML e 12%VOL

' SPARKLING WINE

METHODE ANCESTRALE

ROSE

PRODUCE OF CHILE
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. CREACION
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LIBRO

LA DECEPCION DE e
LA FELICIDAD-" _ —=

Mario Arriagada ’ LA DECEPCION
DE LA FELICIDAD
Cliente: Autor libro
Mario Arriagada

Concepto: “las dos caras de
LA DECERPCION ”
DE LA FELICIDAD - |G monedo

Tamafio: 15 x 16.8 cm
Software: Adobe Indesign
Materialidad: Opalina texturada porta-
\; da / Ahuesado pdginas interiores

221 EDITORIAL ANDRES BELLD
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mento de sbyolucicn de todos D5 cargos conira sy padre q“‘"
habian sido Impiradas por SANATING feralta. reCUAde ShCr oo
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ary
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centro penitenciario, b comadre de Aian ya se
llegacia de Pedro, Portaba un bolsén con

Juan,

y se dirigs al lefe de Policia y adn

ol tenor del que 1

legs ceremoniamante y procedsé a leerlo

trémite. llamé al ofictal de guardia y en-

laboro, con teatral disposicion le ordend
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INFORME

"-.FESTIVAL DE LA-"CANCI(’)N DE SAN FELIPE PALMENIA PIZARRO

FESTIVAL DE LA CANCION DE
SAN FELIPE PALMENIA PIZARRO

Cliente: Inacap Valparaiso

Concepto: segun proyecto
Tamafio: 21.5 x 27.9 cm
Software: Adobe Indesign
TRy S Materialidad: Opadlina texturada porta-
IIDI}{) %;‘éngTgec%li%{)ﬂO N e ' da / Ahuesado pdginas interiores
Creacion y difusion de la
Identidad Corporativa del
"FESTIVAL DE LA CANCION DE
SAN FELIPE PALMENIA PIZARRO"

Alammne: Kibel Leiva
Profesor Guia: Jimena hora
Fecha: 09/12/2010
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“ THE NAKED AND FAMOUS POSTER
NAKED AND FAMOUS LONDON

""""""""" Cliente: The Naked and Famous
Concepto: Inspiracién
Tamafio: 30.3 x 42.6 cm.
Software: Adobe Photoshop
Afo: 2011

by = .
NAKED+
FAMOUS

THE /
Ter 2 AT LONDON
S et /22, SHEPHERDS

g ST “BusH EMPIRE
OS2 02204 %

Gané un concurso para disefiar el poster de la banda The Naked and Famous para un concierto en Londres
Se descargaba un set con el arte de su Ultimo dlbum “Passive Me, Aggressive You™ vy la plantilla con el tamafio de dicho

poster mds la marca del grupo en posiciones vertical y horizontal.

Como requerimiento principal se pedia creatividad .

He jugado con los colores de los elementos de la caratula y principalmente con una montafia que aparece que me imagino

que es de donde provienen.
Segufi la estética de la banda viendo sus videoclips que encuentro que son alucinantes

T




PROYECTOS
PERSONALES DIGITALES

IMAGENES
OTROS



DIGITAL

“.PROPUESTAS DIAGRAMATIVAS
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Quienes Somos

Brécoli nace con la asociacién entre disefiadores grdficos. Esta empresa
surge a partir de la necesidad que tiene el mercado de identificarse con una
marca y contar con un envase adecuado, ambientalmente amigable, para su
producto. Nuestra agencia cuenta con tecnologia de avanzada para dar
soluciones grdficas eficientes y asi optimizar los procesos de produccién,

Politica y Metodologia

L B Wiy
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SE AGRADECE
SU COOPERACION
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IMAGEN

Frase extraida de unas de las fantdésticas columnas de Hernan Rodriguez Matte “La Vida Segun Benito”

NO PRACTICO

DEPORTES:

NO VOY A MISA:
LD UNICO GUE HAGOD

ESCUCHAR

HUS I1CA

{ chill don't km:w what | was waik
A dig love to fa" down from He &

Inspirado en el tema “VWaiting for the Rapture” de Oasis
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CONTACTO

I<ibig'rﬁt§qp@gmoi|.com,.a"'

Kibel Ignacio Leiva Martinez
©Todos los derechos reservados
20M
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www.flickr.com/photos/musikib
www.last.fm/user/musikib
www.twitter.com/kibignacio



