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Children have the right to be chidren.
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Abolish the use of child soldier wordlwide.Abolish the use of child soldier wordlwide.
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The lawlessness at work still reaps victims.The lawlessness at work still reaps victims.
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No border is a human right not a ban.
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Marine pollution causes deformations.Strictly fishing prohibited.
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Festival Internazionale 
del Videogame 
Cerimonia di presentazione

Roma, 6 settembre 
Palazzo della Civiltà Italiana
Viale della Civiltà del Lavoro
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Motion Graphic
guarda lo showreel http://www.youtube.com/watch?v=TNQ_1N0YmjA



Video Maker



Il maniaco della cedrata è una campagna pubblic-
itaria basata sul video virale׃ è nata dalla volontá 
di creare rumore attorno al brand della cedrata 
Tassoni. La brillante strategia promuove la bibita e 
riveste umilmente il prodotto. Tenendo conto dello 
spot originale, sicuramente un pezzo di storia da 
incorniciare, vuole rinnovare l’immagine del brand 
ormai ferma al 1986.         

presupposti
IL MANIACO DELLA CEDRATA

VideoMaker



Il personaggio principale è un 
vecchio maniaco che gironzola  
per le vie della città crando 
una vera e propria psicosi.   

IL MANIACO 
DELLA CEDRATA

VideoMaker



IL MANIACO DELLA CEDRATA

Il maniaco della Tassoni è un virale realizzabile 
con un budget limitato. I costi potrebbero elevarsi 
nell‘ingaggio dei molti attori.Altri costi potrebbero 
riguardare il seeding sui principali social network. In-
cludendo  riprese, montaggio, art direction e copy 
una spesa complessiva di 6000 Euro.Il piu recente 
esempio di virale di questo tipo è stato progettato in 
Russia dove era nata la psicosi dei lupi in realtá una 
trovata delle menti creative dei pubblicitari. 

http://www.youtube.com/watch?v=-gAcCSdPK6Q 
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concept
Si aggira per le strade della città un maniaco, il quale disturba le ragazze aprendo  
l´impermeabile davanti i loro occhi. Tutte le ragazze alla vista del maniaco gli si 
chinano davanti e accettano l´invito indecente.  Si scoprirà poi solo alla fine che il 
maniaco armato di cedrata Tassoni ben legata alla cintura invece di importunare 
le sue vittime placava la sete delle prescelte offrendo loro la bibita.  La soluzione 
ironica del video e il suo argomento puramente a sfondo sessuale saranno i due 
pricipali punti di forza che aiuteranno il virale a diffondersi nel web.          

IL MANIACO DELLA CEDRATA
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IL MANIACO DELLA CEDRATAIL MANIACO DELLA CEDRATA

Il maniaco è una narrazione in pieno stile moku-
mentary caratterizzata dalla presenza del maniaco 
(ref. the blair witch projet, il mostro). Documentare 
qualcosa di falso in questo caso la presenza di un 
maniaco che si aggira per la città per creare  una 
vera psicosi. L´ultimo video preceduto da dei veri 
e propri fake sará quello che rivelerá tutta la strate-
gia presentando il making of dei video virali con 
l´evidente presenza del brand.     

look

VideoMaker



IL MANIACO DELLA CEDRATAIL MANIACO DELLA CEDRATA

Il maniaco di cedrata è una sequenza di quattro video fake più uno in stile making 
of che rivela la strategia di marketing. I primi tre video fake sono caratterizzati da 
un´inquadratura dall´alto e  da una qualitá abbastanza bassa. Rigorosamente in 
bianco e nero come quello girato nel vicolo o nella stanza d´ufficio, oppure virato 
come quello alla fermata del bus danno l´dea di una telecamera di sorveglianza. 
Il quarto dei fake è il girato di due turiste che hanno la fortuna o la sfortuna di 
riprendere il maniaco con la loro camera. Le clip saranno pubblicate su diversi 
canali you tube. Ogni fake avrá il suo canale. 

description and hosting
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IL MANIACO DELLA CEDRATA

Sara quindi pubblicato il fake girato nel vicolo in un canale cosidetto ˝editor˝ che 
ripropone una sorta di palinsesto selezionato nel proprio spazio. Il fake girato in 
ufficio all´interno di un canale di carattere vario sotto la dicitura di video divertenti, 
il fake girato alla fermata del bus in un canale simile a quelli dedicati a real tv 
ecc. Il fake che vede protagoniste le turiste sara caricato in un canale personale 
tra i video delle vacanze. Per ultimo il making of sará pubblicato all´interno di un 
canale ˝ brandizzato˝. Il canale brandizzato verrà creato dal nulla per i fake  pos-
sono essere anche utilizzati spazi gia esistenti.   

encoding
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IL MANIACO DELLA CEDRATA

Una declinazione è la realizzazione di una ad-
vergame. Il protagonista è un nerd che visualiz-
zando i video del maniaco sul web cerca in tutti 
i modi di emularlo. Il gioco si traduce nella scelta 
interattiva da parte dell´utente su quale bibita uti-
lizzare tra la Tassoni e altre. La soluzione vincente 
sarà la Tassoni mentre le altre lo costringeranno 
in situazioni a volte catastrofiche o surreali. Il con-
cept puo essere tradotto in un applicazione real-
izzata in flash.    

spin off
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IL MANIACO DELLA CEDRATA

Riguardo il coinvolgimento dei testimonial noti possiamo dire che lo stesso pro-
tagonista, il maniaco della cedrata,  potrebbe diventare se stesso testimonial noto 
della bibita e potrebbe essere declinato in moltissime soluzioni. Addiritura sull´ 
etichetta della bevanda. Magari con un claim accattivante. A dimostrazione che 
bere la cedrata è un piacere da regalare a tutti.  Altro modo per inserire testimo-
nial noto all´interno dello spot virale potrebbe essere la sostituzione della ragazza 
nell´ultima scena del making of con una attrice o un personaggio piu o meno fa-
moso che potrebbe sicuramente aumentare le visualizzazioni del video e quindi la 
visibilità del brand. 

featuring
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IL MANIACO DELLA CEDRATA
co marketing

Un operazione di co marketing impropria potrebbe nascere dall’accordo involon-
tario e volontario delle testate giornalistiche o emittenti televisive che accorgendosi 
della notizia potrebbero inserirla nel palinsensto del telegiornale o in programmi 
di approfondimento. Partecipando nolente alla diffusione dei virali potrebbero at-
tirare l´attenzione della pubblica opinione sulla psicosi come è successo in Italia 
per il farmaco Letenox sponsorizzato da Current TV e pubblicato sul Fatto quotidi-
ano. Per gli altri patner sottoscriventi l’accordo la Tassoni offrirebbe a campagna 
terminata un servizio di diffusione del giornale in omaggio a chiunque avesse 
acquistato la confezione da sei della bibita.         
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IL MANIACO DELLA CEDRATA

Ogni video avrà un titolo diverso da concordare con chi si occuperà di posizion-
are le clip all´interno dei canali you tube o di altre piattaforme di streaming. I titoli 
dei fake utilizzati non saranno connessi con il nome del prodotto, per non destare 
alcun sospetto. Anzi avranno parole di d´altro tipo inerenti il canale nel quale 
vengono visualizzati. Per es׃ Incredibilie! Maniaco in ufficio! sara il titolo dell fake 
all´interno dei VideoDivertenti. Il titolo della campagna “Il maniaco della  cedrata”  
sarà invece il titolo del Making of. Guarda i video!!!  

Sex in office http: //www.youtube.com/watch?v=chf_No5GvLc
Girl attacked by a madman http: //www.youtube.com/watch?v=xsDniiK6Ta0&feature=channel_video_title
Maniaco at bus stop http: //www.youtube.com/watch?v=N7NYtKcb03o
Turiste a Roma http: //www.youtube.com/watch?v=pw_Xx0ZQYvU 

titles
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