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PENAFIAN

Panduan ini dihasilkan adalah bertujuan untuk berkongsi dan
menyampaikan teknik-teknik yang betul dan efektif dalam
pemasaran facebook. Tidak ada jaminan yang diperakukan bahawa
maklumat yang terkandung di dalam panduan ini adalah tepat dan
lengkap.

Penulis tidak bertanggungjawab di atas apa-apa risiko kehilangan,
kerugian atau liabiliti, sama ada secara peribadi atau tidak, yang
berlaku akibat penggunaan dan aplikasi kandungan panduan ini,
secara langsung atau tidak.

Teknik yang ditunjukkan adalah berdasarkan pengalaman penulis
yang telah melibatkan diri dalam perniagaan dan pemasaran
internet semenjak tahun 2010.

PENTING

[Boleh] mencetak dan mempraktikkan segala teknik yang diajar.
[Boleh] diberikan kepada downline anda sahaja.

[Tidak Boleh] mengubah isi kandungan dengan apa jua cara.
[Tidak Boleh] mengaku ia produk anda sendiri.

[Tidak Boleh] menjualnya di mana sahaja sama ada di laman web,
blog, web lelong atau seumpamanya.



BAHAGIAN-1

Pengenalan 3 teknik menarik

Ideal Prospek menggunakan
facebook




Hari ini, penggunaan facebook sebagai medium pemasaran bagi
individu yang menjalankan perniagaan secara online tidak kira apa pun
jenis perniagaan, menjual produk fizikal, servis mahupun bisnes MLM
(Phytoscience) memang amat-amat membantu dan memberi
keuntungan yang lumayan bagi yang bijak dan tahu teknik promosi
yang betul.

Malangnya, ramai yang kurang ilmu dan tidak tahu teknik promosi yang
betul. Ramai yang menggunakan personal page sebagai medium utama
mempromosikan bisnes. Secara tak langsung anda ibaratkan semua
friends adalah prospek.

Personal adalah personal, bisnes adalah bisnes.

Cara terbaik untuk mempromosi adalah dengan mempunyai satu
fanpage yang khusus.

Facebook Page atau disebut juga sebagai Fanpage adalah salah satu
kemudahan yang disediakan oleh Facebook untuk usahawan dan
perniagaan. Ini bagi memudahkan anda mengasingkan aktiviti
perniagaan daripada Personal page.

Anda perlu tahu, pengguna Facebook biasanya menganggap Personal
Page adalah untuk mencari dan menambah kawan, seterusnya
berkenalan. Ia bukan untuk bisnes dan berniaga. Sebaliknya, mereka
lebih selesa berurus niaga di Facebook Page. Walaupun ada pengguna
Facebook yang tidak kisah membeli melalui Personal Profile, namun
bagaimana pula dengan sebahagian pengguna yang lain? Apabila anda
terus menerus mengemaskini status dengan bisnes yang anda buat
setiap hari, ini akan mengundang rasa tidak senang, muak dan benci
dikalangan rakan-rakan yang langsung tidak berminat pun dengan
bisnes anda.
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KELEBIHAN FANPAGE BERBANDING PERSONAL PAGE:

8-

1) Unlimited Fans

Tiada had rakan atau fans. Kalau profile biasa facebook hanya
hadkan 5000 orang rakan sahaja.

2) Connections

Senang untuk you all berhubung dengan orang tak dikenali, tanpa
berkongsi maklumat peribadi.

3) Targeted

Post yang anda buat lebih targeted kepada individu yang berminat
sahaja. Apa sahaja yang you all post di fanpage akan muncul di
news feed mereka yang like page tersebut.

4) Aplikasi

Mempunyai apps yang yang boleh digunakan untuk tujuan bisnes.

5) Search Engine

Fanpage diindex dan apa sahaja content boleh dilihat dari search
engine.

6) Iklan facebook ( Fb ads )

Fanpage boleh diiklankan dan apa sahaja post yang dihasilkan boleh
diiklankan di fb ads dan lebih targeted. Personal page tidak boleh
diiklankan.
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POINT PENTING !

Anda mestilah mempunyai satu
FANPAGE khusus untuk
mempromosikan bisnes anda
(Phytoscience)




3 TEKNIK MENARIK ‘ IDEAL PROSPEK ° MELALUI
FACEBOOK FANPAGE.

Teknik ZORRO

Teknik AIDA Teknik NINJA

Ketiga-tiga teknik ini adalah amat saling memerlukan dan gabungan
teknik ini sangat berkesan untuk mengalirkan trafik, meningkatkan
conversion seterusnya menarik prospek yang berkualiti ( Ideal

prospek ).

Kenali satu persatu apakah 3 teknik ini..
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Teknik ZORRO

Kenal ZORRO ?

Satu ciri-ciri si Zorro ni kalau anda semua perasan adalah tanda Z.
Dia akan tinggalkan tanda ni pada setiap mangsanya dan tanda
inilah yang memberitahu orang lain bahawa ianya adalah angkara
Zorro.

Dalam ilmu pemasaran facebook, simbol Z membawa maksud dan
menerangkan turutan 4 elemen:

Notes/Sales
letter

SMS/Whatsapp/ RM/BONUS
PM
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Teknik ini telah diperkenalkan oleh Tuan Zoel Hilmi, seorang peniaga
dan penulis ebook. Sebelum beliau menghasilkan Teknik ini, beliau
telah melakukan kajian ke atas kelakuan pengguna Facebook
melalui pemerhatian dan divalidasi dengan pilot test di Facebook
fanpage beliau.

Hasil kajian itu mengesahkan teknik ini adalah sangat relevan untuk
diaplikasikan dalam apa juga jenis bisnes melalui fanpage dan ianya
berjaya memberi pulangan yang lumayan selain meningkatkan
engagement antara fanpage dengan peminat fanpage anda.

Teknik ini dibahagikan kepada 6 langkah:

Langkah 1: Susun batu bata dan lengkapkan fanpage

Langkah 2: Buat satu Pin Post (Utama)

Langkah 3: Buat satu Notes yang bertindak sebagai website

Langkah 4: Memuatkan info tentang bisnes (Phytoscience)

Langkah 5: Call-to-Action dan Cara untuk menjadi ahli

Langkah 6: Tingkatkan kredibiliti
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POINT PENTING !

|
Anda akan belajar 6 turutan |
langkah ini STEP BY STEP didalam i
bahagian ke-2 nanti. :

|



Teknik AIDA

Dalam merangka 6 langkah dalam teknik Zorro, ianya mestilah
berpandukan pada teknik ini, AIDA bermaksud:

Awareness —> —> Desire —> Action

Ini adalah salah satu teknik dalam pemasaran facebook.
Tujuannya ialah untuk menyusun segala info/maklumat/bahan
promosi yang kita gunakan dan juga untuk 'mengumpan' atau
menarik  perhatian/respon daripada orang yang sedang
membaca/melihat iklan kita seterusnya menapis terus prospek-
prospek yang berkualiti dan ideal dipenghujungnya.

A ....80%

Desire .27
\ Acrion .. 10%
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Jika sebelum ini ada ramai yang PM anda difacebook dan ingin
tahu berkenaan bisnes yang anda buat ( Phytoscience ), selepas
anda terangkan terus senyap dan langsung tak berminat.

Sebenarnya anda tidak betul-betul menguasai teknik ini.

Attention .... 80%

Bertujuan untuk menarik perhatian prospek atau bakal pelanggan
kita dengan segera. Biasanya kita gunakan headline atau grafik
yang cepat menarik perhatian. ( Mereka yang tak berminat akan
stop disini )

Bertujuan untuk menimbulkan minat terhadap apa yang Kkita
promosikan. Di sini kita boleh ceritakan tentang kelebihan produk
dan ciri-cirinya. ( Mereka yang kurang berminat akan stop disini )

Desire . 20%

Bertujuan untuk menguatkan lagi minat hingga membuatkan
prospek betul-betul serius dan teruja. Kita boleh gunakan
testimoni @ plan marketing yang menunjukkan kelebihan dan apa
yang akan diperoleh selepas menjadi ahli. ( Mereka yang berminat
tapi belum bersedia akan stop disini )

Action . 10%
Arahan yang kita mahu prospek/bakal pelanggan kita buat apabila

minat mereka telah mendalam. ( Mereka yang serius dan
berminat akan terus register & menjadi ahli )
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POINT PENTING !

Teknik ini akan melibatkan
penggunaan & Content

lanya akan diterangkan STEP BY
STEP bersama teknik Zorro dalam
bahagian ke-2



Teknik NINJA

Sebagai INTERNET MARKETER..

Anda wajib menganggap diri anda sebagai seorang NINJA. NINJA
adalah seorang pembunuh profesional yang mana sebelum
menyerang sesuatu target atau mangsa dia akan study dulu
secara terperinci ciri-ciri dan profile setiap target.

Dimana mereka berada, apa kekuatan dan kelemahan target dan
bagaimana nak mengeksploitasi kelemahan target untuk “gain”
Unfair Advantage.

Didalam pemasaran facebook, teknik ini sangat-sangat penting
untuk anda mengenal pasti siapa ‘Ideal Prospek’ yang ingin kita
target dan bagaimana untuk menarik perhatian mereka sebelum
melancarkan serangan (promosi).
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Teknik ini akan melibatkan 3 elemen penting:

1. Penggunaan HEADLINE
2. Sofware ( Extract facebook UID)

3. Facebook ads

Penggunaan HEADLINE

Cara menulis headline yang dapat menarik perhatian prospek dan
betul-betul tepat mengenai situasi/masalah prospek.

Software extract UID members

Software yang boleh extract UID members difacebook page &
group berdasarkan niche dan interest yang targeted.

Facebook ads

Cara menggunakan custom audience untuk create iklan/post dan

mempromosikan kepada prospek-prospek yang telah diextract
(targeted) dengan kos yang paling minimum.
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POINT PENTING !

Teknik ini adalah kemuncak

sebelum promosi dijalankan.

Anda akan belajar
menggunakan 3 elemen diatas
dalam bahagian ke-3



PLAN
TINDAKAN

.




APA YANG PERLU ANDA LAKUKAN SEBELUM
MELANGKAH KE BAHAGIAN KE-2

1. Tentukan satu NAMA untuk fanpage anda

2. Create FANPAGE dengan menggunakan NAMA yang
telah anda tentukan.

3. Letakkan GAMBAR PROFILE & TIMELINE COVER
yang bersesuaian.

4. Buat 9 POST difanpage tersebut seperti dibawah:

- 3 post tentang detail produk ( beserta gambar )
- 3 post testimoni pengguna produk

- 3 post testimonial income ahli-ahli phytoscience

P.S: Dah selesai tugasan diatas, maklumkan pada admin untuk
kebahagian ke-2



Selesaikan tugasan
&
Jumpa anda
dibahagian-2



