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No. 1487 / 19 Mayo 2014



EL

RELEVO



Anuncios — ¿Desde cuándo estás en la compañía y qué

labores has desempeñado en ella hasta ahora?

Hugo Salvador —Acabo de cumplir cuatro años en la

empresa. Empecé reparando los cochecitos de Cybex. En el

primer año y medio creé el departamento de post-venta y

recibí formación interna para acabar ocupando el puesto de

responsable de producto y post-venta. Para entonces la

empresa experimentaba un crecimiento muy fuerte y

gracias a una vacante en el departamento de marketing me

propusieron el puesto de responsable de marketing online,

que actualmente ocupo.



“NO ESTOY HECHO

PARA EL ‘SLOW LIFE’”



Hugo Salvador

Responsable de marketing

online de Cybex España,

compañía de carrocería

infantil



A. — ¿Cómo has llegado a trabajar en marketing? ¿Era tu

objetivo profesional inicial?

H. S. — El marketing no era mi objetivo inicial pero doy

gracias de trabajar para una empresa que posee unos valores

humanos ejemplares y que me dio alas para aterrizar en este

mundo. Cuando confiaron en mí para entrar en marketing no

me lo pensé dos veces. Citando un post de @

mamadisenadora, me gusta la acción: “Yo no estoy hecho

para el ‘slow life’”.

A. — ¿Qué formación tienes?

H. S. — Al poco tiempo de entrar en el departamento y tras

algún curso intensivo de marketing online, redes sociales y

comunidades 2.0, me di cuenta de que mi trabajo me gustaba

mucho, que me divertía, y a los pocos días decidí entrar en un

máster en Marketing Online y Comercio Electrónico en OBS,

asociada a UB y EAE.

A. — ¿Qué es lo que recuerdas más vívidamente de tu primer

día en el departamento de marketing?

H. S. — Recuerdo a Laura Ribes, la directora de marketing,

explicándome los pilares del mundo de la comunicación y el

marketing. Yo intentaba absorber el máximo pero entonces

no tenía demasiada idea de cómo funcionaba todo esto y

ahora me suelo reír recordándolo porque no era nada

consciente de lo que iba a pasar a partir de entonces.

A. — ¿Qué lo que más te gusta y lo que menos de tu día a día

en la empresa?

H. S. — Me gustan las tareas que conllevan a hacer algo que

no has hecho antes. En este sentido, el mundo de los blogs y

las redes sociales me llama mucho la atención ya que está en

constante evolución; las líneas de aprendizaje y

experimentación van muy en paralelo. No me suelen

apasionar las tareas más rutinarias, pero para que el tiempo

vuele cuando debo hacerlas, suelo entretenerme intentando

encontrar la forma más eficaz de llevarlas a cabo..

A. — ¿Un profesional español y otro extranjero a los que

admires?

H. S. — En el ámbito nacional voy a mencionar a alguien a

quien conozco bien: María José Cayuela, por toda su

trayectoria y por enseñarme que en la comunicación, el

marketing y la publicidad hay “personas conectando con

personas”. Como profesional extranjero, a quien más

conozco es a Matt Cutts. Lo elijo porque sus vídeos sobre

cómo funciona Google fueron mis compañeros de viaje

durante mucho tiempo (ya me he curado del SEO).

A. — ¿Puedes mencionar una marca que te parezca

destacable por la calidad de su comunicación?

H. S. — Una de mis favoritas es Red Bull. La he elegido porque

comunica emociones y porque yo diría que ya está

consiguiendo apropiarse, más concretamente, de las

emociones extremas. Me encanta su inmensa

infraestructura de patrocinios con la que genera contenido

sin parar a través de eventos y deportistas con los que

transmite su imagen. Me gusta mucho algo que dijo su

fundador: la marca no trae el producto a la gente, sino que

trae la gente al producto.
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