BIZNESPLAN

Petna nazwa szkoty

Technikum nr 1 im. Stanistawa Staszica

Miejscowos¢

Rybnik

1. Krétki opis celu i charakteru przysziej dziatalnosci

a. czego dotyczy
przedsiewziecie

Otwarcie dziatalnosci — Pizzeria ,, Sofa”.

W ofercie pizzerii znajdg sie:

-Pizza wtoska,
-satatki,

-zimne napoje

W dalszych planach w miare mozliwos$¢ oferta zostanie poszerzona o
dania wtoskie, takie jak:

- makarony
- desery
- i inne specjaty kuchni wtoskiej

b. lokalizacja/istotne
cechy lokalizacyjne i ich
wplyw na dziatalnos¢,
wyposazenie (wystraj)

Centrum Rybnika przy wezle komunikacyjnym. tatwy dojazd, skupisko
sklepéw, osiedle.

Wystrdj w stylu nowoczesnym.

2. Rynek docelowy/gtéwni odbiorcy produktu/ustugi

a. rynek instytucjonalny
/indywidualny

Oferta pizzerii bedzie skierowana do indywidualnych klientéw:

Mtodziezy, osdb starszych, studentow oraz rodzin z dzie¢mi.
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b. charakterystyka rynku
docelowego

Rybnik to dosy¢ duze miasto liczgce 145ty$ mieszkancow.

W poblizu znajduje sie uczelnia wyzsza o duzej liczbie studentéw
siegajacej do 5000.

Dobra infrastruktura drogowa sprzyja szybkiej dostawie i tatwemu
dotarciu do potencjalnych klientéw.

3. Opis produktu /ustugi

a. charakterystyka
produktu/ustugi

Podajemy pizze prosto z pieca, wykonang ze $wiezych produktow.

Planujemy takze serwowac réznorodne dania wtoskie, wykonane przez
wykwalifikowang kadre kucharzy.

b. jego gtdwnie cechy
Jwyrdzniki i zalety

Sktadniki najwyzszej jakosci i Swiezosci. Produkty sprowadzane sg prosto
z Wtoch. Doprawiane prawdziwymi wtoskimi przyprawami.

C. sezonowos¢ popytu i
wplyw na wielkosé
sprzedazy
ustugi/produkcji

Popyt nie zmienia sie ze wzgledu na pory roku. Jest staty.

4. Planowany sposob promowanie dziatalnosci

a. narzedzia promogji
(reklama, promocja
sprzedazy, sprzedaz
osobista/doradztwo)

Prasa, ulotki, lokalne radio, Internet, marketing szeptany

W momencie otwierania dziatalnosci planujemy kampanie reklamowg
posréd mieszkarnicdw Rybnika. Dystrybuowane bedg ulotki. Podjete
zostang dziatania marketingowe z wykorzystaniem Internetu (strona
WWW, portale spotecznosciowe).

5. Planowany sposéb sprzedazy produktu/ustugi

a. Posrednicy
/bezposrednio klientowi

Forma sprzedazy bedzie bezposredni dowdz do klienta na okreslong
godzine. Pizze bedzie mozna rowniez zjes¢ bezposrednio w pizzerii.

b. nowe technologie w
sprzedazy

Zamodwienia oraz mozliwos¢ wiasnej kompozycji pizzy za pomocg strony
internetowej.
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c. zasieg planowanej Miasto Rybnik i okolice.

dziatalnosci/ godziny
otwarcia Od poniedziatku do pigtku w godz. 14:00-24:00

Soboty i niedziele w godz. 10:00-01:00

6. Sposoby kalkulacji ceny

a. metoda ustalania ceny | Koszty sktadnikéw i produktédw, marza.

b. rabaty/upusty Dla statych klientéw karty rabatowe, znizki dla studentdw i uczniow.

7. Analiza otoczenia prowadzonej dziatalnosci

a. atuty/silne strony — lokalizacja w centrum miasta
przedsiewziecia — tatwy dojazd

— ustabilizowana cena

— jakos¢ produktu

— akceptacja kart ptatniczych

— doswiadczona kadra kierownicza
— liczne rabaty

b. stabosci — brak wypracowanej renomy
przedsiewziecia — podatnos¢ na naciski konkurencji

— staby image firmy

C. szanse ptyngce z — zmiana nawykow zywieniowych
otoczenia — zdobycie statych klientéw i popularnosci na rynku lokalnym
— mozliwos¢ poszerzenia asortymentu

d. zagrozenia ptynace z — konkurencja
otoczenia — kryzys gospodarczy
— niekorzystne zmiany na rynku pracy (bezrobocie)

e. gtéwni konkurenci Dominium, Pizza-Hut, Da Grasso, Gruby Benek, Tele Pizza.
(nazwy przedsiebiorstw)
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f. gtéwni dostawcy — Piekarnia , Kozielski”

(nazwy przedsiebiorstw) — Zakfad przetwdrstwa miesnego ,, A. Wozniczka”
— Hurtownia napoi,

— Hurtownia warzyw

8. Plan finansowy

a. naktady inwestycyjne (koszty zwigzane z uruchomieniem firmy)

Lp. Pozycja kosztéw Wartosé w zt
1 Adaptacja, remont lokalu 2 000
Sprzet i wyposazenie 100 000
3 Reklama 5000
Razem: 110000
b. Zzrédta finansowania Dofinansowanie z Funduszy Europejskich. Srodki wtasne
inwestycji

c. biezgce koszty dziatalnosci (miesiecznie)

Lp. Pozycja kosztéw Wartosé w zt

1 Wynajem lokalu 2 000

2 Wynagrodzenie pracownikéw 6 000

3 Media 1000

4 Potprodukty 2 250
Razem: 11250

d. szacowane przychody
(miesiecznie) 18 000

e. planowany zysk

(miesiecznie) 6 750
przychody - koszty
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