ZAWSZE Z VICHY
REGULAMIN KONKURSU
»ZAWSZE Z VICHY (dalej ,,Regulamin”)
POSTANOWIENIA OGOLNE
1. Przewidziany Regulaminem konkurs prowadzony jest pod nazwg ,, ZAWSZE Z VICHY” (dalej ,,Konkurs”).
2. Konkurs jest prowadzony przez Blueberry Group Sp. z 0.0. SKA z siedzibg w Warszawie, ul.
Szpitalna 8A, 00-031 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru
Sadowego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xll Wydziat Gospodarczy,
pod numerem KRS 0000422660, NIP: 525-253-28-74, kapitat zaktadowy: 50 000 (dalej
,Organizator”). Organizator jest przyrzekajagcym nagrode w rozumieniu art. 919 i 921 k.c.
Organizator dziata na zlecenie spotki L OREAL POLSKA SP Z O O z siedzibg w Warszawie, ul.
Daniszewskiej 4, 03-230 Warszawa (dalej ,,Fundator”).
3. Konkurs prowadzony jest na terenie Rzeczypospolitej Polskie;j.
4. Rozpoczecie Konkursu nastgpi w pigtek 17.07.2015 o 19:00, a jego zakonczenie
24.07.2015 o godzinie 19.00 (zgtoszenia dodane po tym terminie nie bedg brane pod uwage).
5. W Konkursie moze wzig¢ udziat kazda osoba fizyczna (dalej ,,Uczestnik”).
6. W Konkursie nie mogg wzig¢ udziatu pracownicy:
a) OREAL POLSKA SP Z 0.0. z siedzibg w Warszawie;
b) Blueberry Group Sp. z 0.0. SKA z siedzibg w Warszawie;
oraz ich matzonkowie, wstepni, zstepni, rodzenstwo, przysposobieni, przysposabiajacy.
W przypadku zwyciezcéw, ktdrymi okazg sie osoby wymienione w pkt. 6, osoby te tracg
uprawnienie do nagrody.
ZASADY PROWADZENIA KONKURSU
3.1 Zaakceptowanie tego regulaminu przed przystgpieniem do konkursu.
3.2 Opublikowanie swojego zgtoszenia pod postem konkursowym.
Uczestnik zobowigzany jest zawrze¢ w zgtoszeniu informacje:
- Wykona¢ zadanie konkursowe ,,Opublikuj w komentarzu zdjecie dowolnego produktu Vichy w dowolnym
zakatku Swiata i opisz to miejsce”
Na tym etapie Organizator zastrzega sobie prawo wytypowania 5 (pieciu) zgtoszen i nagrodzenia.
Po otrzymaniu powiadomienia o wygranej w odpowiedzi na swéj komentarz, uczestnik zobowigzany jest w
ciggu trzech dni nadpisa¢ w prywatnej wiadomosci na profilu Vichy
(https://www.facebook.com/vichy.consult?fref=ts) swéj adres, na ktéry nagroda powinna zosta¢ wystana.

4. Nagrody i sposdb ich przyznania



4.1. Zwyciezcami konkursu zostang autorzy najciekawszych zgtoszen, wytonieni przez Komisje Konkursowg.
Pod uwage beda brane pomystowos$¢ oraz oryginalnosé zgtoszen.
4.2. Konkurs trwa od dnia 12.07-18.07.2015. Warunkiem otrzymania nagrody jest zamieszczenie zgtoszenia
opisanego w punkcie 3.2 tego regulaminu, a takze otrzymanie powiadomienia o wygrane;.
4.3. Osoba zgtaszajgca swoj udziat w Konkursie potwierdza zapoznanie sie z Regulaminem i jego warunkami.
4.4. Nagrodami w konkursie s3:
¢ 5x 1 produkt WODA TERMALNA Z VICHY
Wartosc¢ kazdego produktu to koszt ok. 33 PLN.
4.5. Zwyciezcow konkursu wytoni komisja konkursowa, zwana dalej ,,Komisjg Konkursowg”.
4.6. Zwyciezcy konkursu zostang poinformowani o wygranej do dnia 05.08.2015.
4.7. Poinformowanie zwycigezcédw o przyznaniu produktu testowego w konkursie nastgpi w komentarzu do
zgtoszenia konkursowego.
4.8. Dane zwyciezcy w postaci imienia i nazwiska mogg zosta¢ opublikowane na stronie
https://www.facebook.com/vichy.consult?fref=ts
4.9. Zwyciezca nie moze przenie$¢ praw do odebrania przyznanej nagrody na osoby trzecie. Nagrody nie
podlegaja wymianie na gotowke lub innego rodzaju swiadczenia.
4.10. Zwyciezca Konkursu zostanie wytoniony przez organizatora wytgcznie sposrod osdb spetniajgcych warunki
okreslone w niniejszym Regulaminie.
5. Komisja Konkursowa
5.1. Organizator powota trzyosobowa Komisje Konkursowg, ktéra sprawowad bedzie nadzér nad
prawidtowoscia urzgdzania Konkursu.
5.2. Komisja Konkursowa wytoni zwyciezcow Konkursu, a ponadto bedzie nadzorowac¢ wykonanie przez
Organizatora wszystkich zobowigzan wynikajgcych z niniejszego Regulaminu.
8. W czasie trwania Konkursu Uczestnik moze doda¢ tylko jedno Zadanie Konkursowe.
9. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z Konkursu zgtoszonego Zadania
Konkursowego, w szczegdlnosci w przypadku:

a) zawarcia w Zadaniu Konkursowym wulgaryzmoéw, tresci obrazliwych, politycznych,
propagandowych, religijnych lub tresci sprzecznych z prawem; b) zawarcia w Zadaniu Konkursowym tresci
reklamowych dotyczacych innych niz Klient podmiotéw;

c) naruszenia jakichkolwiek praw oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci: débr osobistych i
praw autorskich;

d) gdy Uczestnik nie posiada praw autorskich lub praw zaleznych do Zadania

Konkursowego i jego wszystkich elementow w zakresie wskazanym w Regulaminie.



10. Uczestnik oswiadcza i gwarantuje, ze jest wytgcznie uprawniony do materiatéw ktérych wymaga
Zadanie Konkursowe, a prawa do materiatdw nie sg obcigzone na rzecz
0s6b trzecich. Ponadto, Uczestnik o$wiadcza i gwarantuje, ze materiaty nie naruszajg
jakichkolwiek praw osdb trzecich oraz ewentualnie, ze uzyskat wszelkie prawa od oséb
przedstawionych na zdjeciu do wykorzystania ich wizerunkow.

11. Uczestnik udziela Organizatorowi, w najszerszym dopuszczalnym przez prawo zakresie,
upowaznienia do korzystania z utwordéw zdjeciowych, ktére Uczestnik dodaje w Zadaniu
Konkursowym, w catosci lub we fragmentach, z modyfikacjami lub bez, tj. w zakresie
autorskich praw majgtkowych i praw zaleznych, bez ograniczen czasowych i terytorialnych, na
wszystkich znanych w chwili udzielania zezwolenia pdl eksploatacji, w szczegdlnosci:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Zadan Konkursowych lub ich poszczegéinych
elementéw — wytwarzania wszelkimi znanymi technikami egzemplarzy Zadan
Konkursowych, w tym technika drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz
technika cyfrowg, audiowizualng, wprowadzanie do pamieci komputera, utrwalanie i
zwielokrotnianie na jakichkolwiek nosnikach, w szczegdlnosci na wszystkich nosnikach
reklamowych, bez ograniczen co do ilosci i naktadu;

b) w zakresie obrotu oryginatami albo egzemplarzami, na ktdrych Zadania Konkursowe
utrwalono — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;
c) w zakresie rozpowszechniania Zadan Konkursowych lub ich poszczegdlnych elementéw
w sposob inny niz okreslony w pkt b) — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie przez stacje telewizyjne i radiowe w sposéb

analogowy i cyfrowy, nadanie za pomocg wizji przewodowej lub bezprzewodowej przez stacje naziemne
(réwniez w sieci kablowe;j i telewizji kodowanej), nadanie z

wykorzystaniem taSm magnetycznych i nosnikdw magnetooptycznych, nadanie za
posrednictwem satelity, rownolegte i integralne nadanie Zadan Konkursowych
nadawanych przez inng organizacje telewizyjng lub radiowg, a takze publiczne
udostepnianie Zadan Konkursowych lub ich poszczegélnych elementéw w taki sposéb,
aby kazdy madgt miec¢ do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym (sie¢
Internet lub inne sieci komputerowe), wyswietlanie na telebimach podczas festiwalu,
wykorzystanie technologii UMTS, GPRS, GPS. Dla unikniecia watpliwosci Zadania
Konkursowe mogg by¢ w czesci lub w catosci rozpowszechnianie w formie ulotek,
gadzetow, billboardéw (tradycyjnych i elektronicznych, w tym cyfrowych), jak réwniez

za pomocy telefondw, kina, prasy oraz wszelkich innych kanatéw komunikacji



Organizatora, w tym mediow spotecznosciowych.
NAGRODY
12. W Konkursie przyznawane bedg nagrody dla 5 (pieciorga) Uczestnikow:
-Nagroda gtéwna =5 X 1 PRODUKT WODA TERMALNA Z VICHY
Do kazdej Nagrody dodana zostanie dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11%
wartosci danej Nagrody, z przeznaczeniem na poczet naleznego podatku od wygranych zgodnie
z obowigzujacymi przepisami. Zwyciezcy nie przystuguje prawo do zadania wyptaty takiej
dodatkowej nagrody pienieznej. W celu unikniecia wszelkich watpliwosci, zaptata
zryczattowanego podatku dochodowego od wygranych zostanie dokonana na konto wtasciwego
urzedu skarbowego przez Organizatora.
14. Jeden Uczestnik moze uzyskac prawo tylko do jednej Nagrody.
15. Wyglad nagrody moze sie nieznacznie rdznic od zaprezentowanego na zdjeciu.
ZASADY WYLANIANIA ZWYCIEZCOW
15. W celu zapewnienia nadzoru nad prawidtowym przebiegiem Konkursu oraz celem wytonienia
zwyciezcow, Organizator powota komisje konkursowg w trzyosobowym sktadzie (dalej
»Komisja”).

16. Komisja bedzie oceniac przesytane przez Uczestnikéw Zadania Konkursowe uwzgledniajac
atrakcyjnosc tematyki, oryginalnosc i walory artystyczne kazdego Zadania Konkursowego oraz
na tej podstawie wybierze 10 (dziesie¢) zwycieskich Zadan Konkursowych, ktérym przyznane zostanie prawo do
Nagrody.

POWIADOMIENIE O WYGRANEJ
17. Publikacja wynikéw bedzie nastepowata w terminie do 7 dni roboczych od dnia zakonczenia
Konkursu. Wyniki konkursu zostang ogtoszone na stronie https://www.facebook.com/vichy.consult?fref=ts w
komentarzach odnoszacych sie do zwycieskich zgtoszen.

18. Zdobywca Nagrody zobowigzuje sie do skontaktowania sie Organizatorem w wiadomosci prywatnej na
profilu https://www.facebook.com/vichy.consult?fref=ts w terminie do 3 dni roboczych od dnia publikacji
zwycieskich list oraz do podania danych niezbednych do wystania nagrody tj. imie, nazwisko, adres
korespondencyjny.

WYDANIE NAGROD W KONKURSIE
19. Nagrody w Konkursie zostang wystane przesytkg polecong na koszt Organizatora po zakoriczeniu catego
Konkursu.

20. Zwyciezca Nagrody jest obowigzany pokwitowac pisemnie odbiér Nagrody, tj. protokét

odbioru.



21. Zwyciezca nie moze domagac sie zamiany wygranej Nagrody na inng, w tym na ekwiwalent
pieniezny.

22. Nagrody Konkursu, ktére nie zostaty rozdysponowane wsrdd zwyciezcdw z przyczyn
niezaleznych od Organizatora Konkursu, pozostang do dyspozycji Organizatora.
PROCEDURA POSTEPOWANIA REKLAMACYINEGO
23. Wszelkie reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu moga by¢ sktadane przez Uczestnikow
Konkursu w formie pisemnej na adres: Blueberry Group Sp. z 0.0. SKA z siedzibg w
Warszawie, ul. Szpitalna 8a, 00-031 Warszawa.

24. Reklamacja powinna zawieraé:

a) dopisek na kopercie: ,,ZAWSZE Z VICHY”

b) wskazanie imienia, nazwiska i adresu do korespondencji (a takze opcjonalnie
kontaktowego nr tel. komdrkowego);

c) uzasadnienie powoddw whniesienia reklamacji;

d) podpis reklamujgcego.

25. Ztozone reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora. Zainteresowani zostang
powiadomieni o sposobie rozpatrzenia reklamacji w formie pisemnej listem poleconym za
pisemnym potwierdzeniem odbioru.

POSTANOWIENIA KONCOWE
26. Organizator przetwarza dane osobowe uczestnikow Konkursu wytgcznie doraznie, w celu
dokonania czynnosci niezbednych do prawidtowego jego przeprowadzenia, w szczegdlnosci w
celu poinformowania o wygranej oraz wydania nagrody. Dane te sg przechowywane przez
Organizatora tylko przez okres, jaki wymagajg tego obowigzujgce przepisy prawa, a po jego
zakonczeniu zostang usuniete, chyba ze Organizator ma prawo przetwarzac dane uczestnika
Konkursu takze na innej podstawie. Organizator moze powierzyé¢ przetwarzanie danych
osobowych uczestnikow Konkursu wytacznie podmiotom, ktére wspétpracujg z nim przy jego
urzadzeniu i wytgcznie w zakresie niezbednym do jego prawidtowego przeprowadzenia.
Uczestnicy Konkursu majg prawo dostepu do przetwarzanych danych i ich poprawiania.
Uczestnicy podajg dane na zasadach dobrowolnosci, przy czym podanie danych jest warunkiem
uzyskania mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie.

27. Uczestnik wyraza zgode na podanie jego imienia i nazwiska na liscie zwyciezcéw Konkursu.
28. W kwestiach nieobjetych Regulaminem bedg miaty w szczegdlnosci zastosowanie przepisy
Kodeksu cywilnego.

29. Tekst Regulaminu Konkursu udostepniony bedzie do publicznej wiadomosci na stronie



internetowej https://www.facebook.com/vichy.consult?ref=hl oraz w siedzibie Organizatora.



