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marketing sensorial

O Marketing Sensorial tem como

objetivo atingir o subconsciente dos

consumidores influenciando no seu

comportamento de compra e

enviando mensagens que vão além

das palavras e das imagens.!



aromas



O ser humano responde aos

aromas de maneira



emocional e intelectual.

Um aroma pode estimular

sensações e reações de

calma, bem-estar e

sensualidade.







Marketing Olfativo:

forma de atrair, manter e

deixar à vontade clientes e

consumidores. 
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Ganhou força com a

ascensão da



experiência de

compra (trabalhar os cinco

sentidos do consumidor em

um ambiente agradável).
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Pense a loja como



um todo !



!

Há muito tempo atrás se pensava em visual

merchandising como vitrine e chão. É muito, mas muito

mais que isso! Desde a fachada da loja, vitrine, entrada,

corredores, sinalização, precificação, sonorização,

iluminação e todos os diversos elementos que

compreendem o espaço, ela deve ser pensada para

proporcionar a melhor e mais satisfatória experiência ao

cliente.!

!



!

Faça um checklist de

tudo que pode

influenciar na venda e

no bem estar do seu

cliente dentro da sua

loja. Observe com

cuidado e corrija o

que não está bom.

Reforce o que está

positivo. Mantenha o

foco na experiência

do cliente como um

todo. !
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Dicas de Kate Pruitt!

!

!

“Faça um rascunho que você possa reutilizar. Quando for mudar a

vitrine, tire uma foto dela vazia e faça cópias.!

Tambem é boa ideia guardar as dimensoes e informacoes das suas

vitrines e lojas (altura, comprimento, profundidade, fundo, voltagem,

etc)”.!

!

!

“Repense em materiais do dia a dia: Há muitos materiais simples e baratos

que voce encontra em papelarias ou lojas de produtos para casa que

podem ser transformados e virarem vitrines incriveis. Fique sempre de olho

no que tem a ver com o estilo da sua loja. Para um ar orgânico considere

tecidos baratos e crus como juta, ou itens com textura como embalagens de

ovo ou pedacos de madeira detonados. Garimpe bazares atras de baús

antigos, manequins de costura, etc”.!

!
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