
ТЕОРИЯ. 
Что из себя представляют социальные сети? Для массы ­ это универсальный 
инструмент общения, просмотра котиков и прослушивания музыки. Но если вы уже 
читаете данный пост, то я уверен, что для вас социальные сети ­ это средство 
заработка. И это хорошо. Есть уйма способов, с помощью которых можно заработать в 
Вконтакте, такие как таргетинг, разного рода накрутки и много чего ещё. Я буду 
рассматривать заработок исключительно на пабликах и группаx Вконтакте, Facebook и 
других социальных сетях, в которых мне довелось работать. 
Априори, если вы читаете этот пост, то у вас либо уже есть публичная страница, либо 
вы собираетесь его делать, так что давайте рассмотрим основные понятия, с которыми 
нам придётся столкнуться: 

1. Тематика

В данном разделе я буду рассматривать аудиторию юмористических, деловых, псевдо 
деловых, игровых, цитатников и коммерческих публичныx страниц. Со временем 
данный список будет расширяться, но всё вышеназванное ­ это три кита, на которые 
всегда будет спрос и, соответственно, всегда будет возможность заработать. Давайте 
дадим небольшие определения каждому типу паблика: 

Юмористический паблик ­ это публичная страница, основным контентом которой 
являются "смешные" картинки. Имеет большой спрос и огромную конкуренцию. Крайне 
трудно рекламировать в самих соц.сетях из­за модерации, ибо любое матерное слово = 
потеря возможности рекламы. Активно пиарится самой аудиторией. 

Деловой паблик ­ это публичная страница, в которой весь контент ­ наиболее значимые 
события в сфере бизнеса и всех сфер человеческой деятельности, связанных с 
крупными финансами. Сюда можно отнести такие новости, как заключение договоров 
мировых индустриальных гигантов, падение цен на нефть, золото, изменения курсов 
валюты и др. К деловым пабликам лично я отношу ещё и политические новости, но это 
уже связано с моими личными убеждениями ( например, что политика ­ хороший бизнес 
). 

Как вывести группу ВКонтакте в ТОП  Гугла 
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Псевдо деловой паблик ­ это публичная страница, основной новостной массой которой 
являются деловые новости, разбавленные пафосными цитатами и не менее 
пафосными картинками. Почему я отдельно выделяю этот тип? Хоть я и отношусь к 
такому виду деятельности с презрением, однако данная тематика имеет просто 
бешеный конверт. Всё просто :) 

Игровой паблик ­ публичная страница, в которой освещаются последние новости 
индустрии игродел. Для себя я делю такие паблики на 3 типа: новостной, 
юмористический, комбинированный. Первый тип ­ только новости из сферы разработки. 
Последние дополнения, патчи, новинки ­ всё здесь. Отлично сливаются майки, 
геймерские аксессуары, игровые ПП. 

Второй тип ­ "смешные картинки" на тему игр. Тут всё просто и понятно. Отлично                           
кушает игровые ПП, с остальным потуже. Третий тип ­ думаю, понятен и так. 

Цитатники ­ публичная страница, в который основной контент ­ текстовая                   
информация. темы могут разниться настолько, насколько вы можете себе это                   
представить. От высказываний Доктора Хауса до анекдотов от Василия Петровича.  

Коммерческий паблик ­ это публичная страница, основным контентом которой является                   
собственный товар. Это самый интересный вид паблика, о котором я расскажу позже.                       
Продажа часов, очков, мёртвых проституток и пушистых шмелей. Всё только здесь и                       
только сейчас по супер цене. Предложение ограничено. 

Вот мы и разобрались немного со всеми основными типами. Есть ещё научные,                       
персональные и куча всего ещё. Но о них позже. 

2. Аудитория

Аудитория ­ это те люди, которые будут подписаны на ваш паблик. Кто­то называет их                           
хомячками, кто­то людьми. 
Обосную: основная масса подписчиков всех вышеперечисленных пабликов ­ люди от 12                     
до 21 года. И большинство ­ всё же лица до 18 лет. И что я вам скажу, господа – свою                                       
аудиторию нужно любить. Она ­ ваш источник дохода. И чем больше вы её балуете,                           
холите и лелеете, тем больше будет ваш доход. Ваша задача ­ затянуть в свои паучьи                             
сети как можно больше людей, и делать так, чтобы они сидели у экранов своего                           
компьютера и обновляли страницу 7 раз в секунду, чтобы не пропустить новый пост,                         
комментарий, или видео. Что для этого нужно? Вот. Вот мы и подошли к тому, что же                               
такое социальные факторы. 
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3. Социальные факторы.

Это набор действий, случайностей и мероприятий, который влияет на спрос 
определённого вида продукции, а так же на отношение аудитории к ней. Данное 
понятие дано лично мной. Теперь человеческим языком. Соц.факторы ­ это умственное 
развитие нашей аудитории +действие, которое мы можем использовать в своих целях. 
Это то, на что они "клюют" ­ большие сиськи у главной героини игры, бесплатные голоса 
Вконтакте, действительно смешные картинки, хорошие информативные посты. Сюда 
можно так же отнести свой логотип, частотность появления нового контента и много 
всего ещё. Сейчас я вынесу лишь те факторы, которые можно отнести к каждому типу 
пабликов ( за исключением коммерческого ): 

а) Уникальность логотипа. Тут просто ­ чем он круче, тем лучше. Это вещь весьма                           
важная, так что рекомендую потратить 30­40 долларов, если вы собираетесь делать                     
паблик для людей и надолго. 
б) Описание паблика. Тоже весьма не маловажная вещь. В данном случае вы должны                         
максимально кратко и точно описать, а вернее ответить на вопросы в форме                       
повествования: "Кто вы? Зачем вы? Почему именно вы?" 
в) Количество лайков и репостов. ​Миллионы владельцев аккаунтов в социальных сетях                     
­ ​это толпа. У них нет своего мнения, мыслей и чувств. Они ведутся на поводу                             
большинства. 

Во­первых, всё, конечно, зависит от тематики. Давайте примем во внимание, что если в                         
группе уже есть 5к, то сформирована основная аудитория ( комментаторы, лайкающие                     
и т.д. ) и кол­во комментариев будет одинаково. Это при условии, что контент                         
одинаковый. Так вот ­ он вступит в группу, где 150к человек, это социальный фактор,                           
который я буду доказывать вам в любых обстоятельствах с пеной у рта.                       
Среднестатистические школьники, ТПшки, все "бизнесмены", "юмористы" ­ все они                 
ведутся на массовость. Единственное условие ­ постоянно чистить паблик от собачек (                       
что отлично решается обращением в техническую поддержку ). 

Представим себе психологический портрет "хомяка" (буду обобщенно называть этим                 
определением школьников, ТПшек, задротов : 
Люди это, как правило, не имеющие собственного "Я" ­ будь то в силу возраста,                           
развития или внутренних комплексов. 
Так вот хомякам без внутреннего стержня и не способности не то что отстоять, а даже                             
просто обозначить свою точку зрения, присуще желание сбиваться в стаи и следовать                       
за толпой ­ неважно, против Царя или за молоком. Вспомните последние мейнстримы и                         
грамотные вирусные рекламы. 
У меня есть группа, в которой было 180 человек ­ она никому не была нужна, я накрутил                                 
туда 3к ботов ­ началась активность и рост вступлений ­ раньше ботов чистил                         
ежедневно, их наверное уже и не осталось, а в группе сейчас 3,5к участников и это                             
количество растёт ежедневно 
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Вот точно так же можно сказать о лайках. "Много лайков? Наверное, это круто. Нужно                           
срочно рассказать всем!". Вот отсюда уже идут репосты. Зачем нужны репосты, думаю                       
объяснять уже не стоит. 

г) Наличие обсуждений. Каждый должен иметь право высказать своё мнение, даже если                       
у него нет этого мнения. Купите 20­30 комментариев и посмотрите на эффект.                       
Возможность общения ­ очень важный мотивирующий фактор. И вера в то, что                       
"администрация обязательно учтёт мое мнение" добавит плюс к самомнению. И это                     
хорошо. Я очень люблю логические цепочки, поэтому нарисую: " 
Девушка написала что­то в обсуждения ­ ей ответили ­ она написала что­то ещё ­ ей                             
опять ответили ­ она позвала друзей чтобы те тоже общались ( ведь нам отвечают,                           
круто, интересно, супер, вау, мы важные шишки)". 

д) Диалог с администрацией. Очень важный мотивирующий фактор. Быть                 
администратором ­ не легко. Это большая привелегия. Aдминам ­ почёт и уважухение.                       
Я не буду рассказывать то, как школота ведётся на адимнов, и так сами всё знаете. Но                               
скажу главное ­ чем меньше информации будет о самом администраторе, чем                     
анонимней и загадочней он будет, тем лучше. Если углубиться в социальные науки, то                         
мы можем увидеть, что общество больше интересует большие и закрытые личности ­ к                         
ним больше внимания. 

е) Конкурсы. Конкурсам ­ быть. И быть хорошими. Я исключительно советую после                       
рекламы первое время уделять внимание конкурсам. И чем они будут круче, тем лучше                         
будет для вас. Айфоны уже не катят, однако знающие люди говорят, что конкурсы на                           
голоса заходят на ура. Да и кто, собственно, мешает вам одолжить у друга коробку от                             
макбука и торжественно вручить её тому же другу в каком­нибудь кафетерии и заснять                         
это всё на видео? Вообще, яблочная продукция ­ это просто наркотик ­ на неё ведутся                             
даже мёртвые шлюхи, я отвечаю. Ещё советую от себя лично разыграть пару бутылок                         
Джека Дениелса, ибо пафосные напитки заходят не хуже, чем "яблоки". Опять же ­                         
схема с тем же другом. 
Итак, раз вы дочитали до этого места, то вы знаете зачем, посему сразу пойдем                           
дальше. Разобравшись с самой сутью пабликов, группами и тем, как поддерживать их в                         
"живом" состоянии ­ перейдем к основной части того, для чего, собственно, вы и                         
приобрели этот кейс. 

ПРАКТИКА. 

Наша задача – набрать в паблик как можно больше народа, за как можно меньшие                           
сроки и деньги. 
Далее, я от теории заведу вас в мир практики. Поехали! 
Вот этапы, которые нам предстоит пройти: 
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1. Накрутка ботов.
2. Контент
3. Накрутка лайков и репостов
4. Материалы
5. Таргет
6. Рекламные посты

1. Накрутка ботов. Что, зачем, почему, сколько.

Как известно, народ – это толпа. Лично я из двух одинаковых пабликов вступаю в тот, в                               
котором больше всего людей. Об этом мы уже говорили выше. Количество подписчиков                       
паблика – одна из составляющих лояльности вашей целевой аудитории, и чем их                       
больше, тем это лучше. Но количество ботов должно быть пропорционально                   
количеству постов. Я не рекомендую накручивать больше, чем 1к ботов/ 1 пост. 
Количество ботов, которое вы будете накручивать – ваше личное дело, однако я бы не                           
советовал вам браться за накрутку, меньшую 5к и большую 20к, ибо 5к ботов – это не                               
серьёзно, а быстрая накрутка свыше 20к ботов может быть подозрительна. 
Настоятельно рекомендую вам заказывать самых дешёвых ботов, ибо все они идут из                       
одного места и кто бы то ни был и сколько бы вы за них не заплатили – будь то 80р или                                         
200р – качество у них одинаковое. 

Саму накрутку ботов лучше всего осуществлять в течении 1­2 недель, чтобы это было                         
естественным для подписчиков. Если же накручиваете паблик «с нуля» то достаточно                     
2­3 дней. 

2. Контент. Какой, сколько и когда.

Логично предположить, что от качества и количества контента будет зависеть скорость                     
роста и популярность вашего паблика. Для каждой отдельной тематики есть свои                     
нормы количества контента: 

Тематика  Постов в сутки 

Юмор  7­10 

Игры  8­12 
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Научная  1­4 

Коммерческая  0.5­3 

Цитатники  7­10 

Благодаря этой схеме размещения мы будем получать наибольшее количество                 
подписчиков. Но, сразу оговорюсь, не стоит забывать о том, что промежуток между                       
новостями не должен быть меньше, чем 10 минут. 
Но всё, что написано выше – это на будущее. В нашем случае, нам необходимо 
подготовить не менее 20 и не более 40 отличных постов. Что я подразумеваю под 
отличным постом: 

1. Уникальный интересный материал (статьи не менее 500 символов + прикреплённые
изображения) 

2. Качественные изображения (не забываем поставить свой копирайт. Так же не                 
забываем о цветовых трендах: например, на данный момент, мужской аудитории                   
импонирует черный, женской – розовый. Что­то общее – пурпурный.) 

3. Видео (никогда не добавляем через поиск вконтакте. Ищем в интернете, качаем и                     
сами заливаем в vk. Старайтесь, чтобы качество было не менее 480р) 
Вот три кита, на которых стоит весь материал вашей публичной страницы. Не забываем                         
на каждом изображении вставлять ваш водяной знак, а под каждым видео – ссылку на                           
паблик. 
Подготовили? Отлично! В течении дня публикуем все статьи, что вы подготовили и                       
быстро переходим к следующему пункту. 

3. Накрутка лайков и репостов.​Как только вы опубликовали все свои подготовленные                   
посты – сразу начинайте крутить на них лайки и репосты по формуле: 
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L = P/12 
Где L – это количество лайков, P ­ количество подписчиков. 

R = L/3.5 
Где R – количество репостов, L – количество лайков. 

Пока вы крутите, расскажу про эту формулу поподробнее. Вся суть накрутки лайков и                         
репостов – создать имитацию активности паблика и его подписчиков. По сути – этими                         
действиями мы повышаем лояльность нашей ЦА. 

Почти шесть месяцев шли мои личные эксперименты для поиска быстрой и надёжной                       
стратегии старта, затем подключились специалисты (теперь уже мои друзья) с форума                     
web­social.ru. 
Некоторые эксперименты ставились на абсолютно одинаковых пабликах с одинаковым                 
контентом, и по лучшим результатам (количество накрученных репостов и лайков и                     
естественный рост паблика) и была выведена эта формула. 

Предположим, что с накруткой мы завершили. Впредь вам будет необходимо в течении                       
месяца накручивать каждый пост. Не обязательно строго следовать данной формуле на                     
каждый пост. Допустимо отклонение около 15%. 
Для чего мы это делали – я расскажу несколько позже, а пока переходим к следующему                             
пункту. 

4. Материалы. Не стоит забывать.
Итак, мы уже создали паблик, у нас есть куча ботов, хорошие пролайканные новости.                         
Теперь самое время задуматься об аватаре. Очень советую не скупиться и сделать                       
действительно стоящую картинку. 
Кроме аватара нам понадобится хорошее описание паблика. Чем оно короче – тем                       
лучше, но не стоит забывать о том, что оно должно отвечать на следующие вопросы:                           
кто мы? Почему мы? Зачем мы? 
Составили описание? Отлично! Составляем обсуждения. Это тоже один из важнейших                   
аспектов. Как и фотоальбомы. Например, если у вас коммерческий паблик, то смело                       
идём на адвего и покупаем себе по 10­15 отзывов на каждый товар. Так же советую                             
создать отдельное обсуждение «отзывы о паблике/фирме/бла­бла­бла/услугах» и на               
это обсуждение купить около 100 хороших отзывов. Зачем? Повышаем лояльность.                   
Итак, описание, фотоальбомы, обсуждения есть? Отлично! Двигаемся дальше! 

За что я люблю ВК – это когда мёртвый паблик с тремя подписчиками висит в google по                                 
ВЧ­запросу выше сайта с естественным ТИЦ 750 и релевантностью страницы выдачи                     
100%. (если вы не поняли этой фразы, то следующий абзац можете не читать). 
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Описание паблика с точки зрения seo должно быть. Причём, название паблика тоже                       
может быть ВЧ­ключём, а в описание можно добавить тот же самый ВЧ + слово                           
«скачать», «купить», «приобрести» и т.д. Если же после создания паблика сделать                     
несколько прогонов, то не исключено, что паблик наберёт PR 1­3, что вообще                       
прекрасно. 

5. Таргет. Никто, кроме нас.
Вот и настал волнительный момент. У нас есть куча ботов, отличные пролайканные                       
посты хорошие отзывы красивый интересный паблик. Все предыдущие мероприятия мы                   
провели ради того, чтобы живой человек, который придёт с таргета (ваша ЦА) увидел,                         
что паблик живой, активный и интересный. В миллиардный раз повторюсь – люди это                         
толпа, которая ведётся на цифры. Даже мы с вами такие. Все возможные средства для                           
повышения лояльности ЦА мы с вами уже выполнили, посему переходим к настройке                       
рекламного объявления. 

Стоимость объявления стоит выставить исключительно за показы. Цену ставим 0.12р                   
за 1 000 показов. Каждые 4 часа повышаем стоимость на 0.04р. Зачем? Очень просто –                             
сначала откручиваются плохие аккаунты, а затем качество повышается. Т.е. за                   
минимальную сумму мы избавляемся от плохих показателей. Позже, при грамотном                   
подборе текста и изображений вы сможете получать вашу ЦА в среднем за 1­1.5 руб.                           
Для коммерческой тематики выйдет в 2­5 раз дороже, что, тем не менее, всё равно                           
очень дёшево. 

Далее, сами настройки таргетинга. Выбираем возраст и географию ( если это                     
необходимо ) и затем, чтобы максимально охватить именно вашу ЦА выбираем те                       
тематические гуппы и паблики, которые имеют такую же и/или схожую с вашей                       
тематику. Всё. Объявления крутятся только по вашей ЦА, что является огромным                     
плюсом для всей рекламной кампании. 

Обязательно делайте 3 объявления ( для женской, мужской и общей аудитории ). Если                         
CTR ниже 0.1%, то объявление нужно менять. Для того, чтобы найти наиболее                       
подходящее объявление, ограничивайте 100 показов на одного человека – это позволит                     
вам сэкономить бюджет вашей РК. 

По самому составу объявления сказать очень трудно. Могу лишь от себя добавить, что                         
народу нравятся котики и сиськи. Т.к. второе модерацию не пройдёт, то выбор у нас не                             
велик… 

Насчёт текста всё немного проще: 

1. Дайте вашей ЦА понять, что вы лучшие.
2. Внесите смуту. Создавайте конфликт. Давите на чувства.
3. Используйте знаменитостей.
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После запуска вашей РК начнутся подписки. Успешно комбинированные новости,                 
постоянная накрутка лайков и мониторинг ситуации – залог успеха. Не позволяйте                     
пользователям материться, никаких матов в постах во время таргета – мгновенный                     
вылет из показа. Естественно, насчёт продажи рекламы тоже стоит забыть на время                       
роста, да и потом я бы не советовал больше 1 рекламного поста раз в трое суток. 

6. Рекламные посты. Альтернатива таргету.
Не все хотят тратить средства на таргет, ибо не каждый может грамотно подобрать                         
объявление. Тогда у нас есть альтернативный метод – закупка рекламы в пабликах. Но                         
что касается самого рекламного объявления, так я бы хотел вам написать несколько                       
правил: 

1. Никаких опросов в прикреплении к посту.
2. Картинка в прикреплённом посту должна быть ориентирована на вашу ЦА по половой                     
приндлежности. Как вариант – прикрепляйте аватар паблика. 
3. Не менее 200 и не более 500 символов. Скучно.
4. Ссылку на сам паблик лучше ставить в самом тексте.
5. НИКАКИХ «ЧИТАТЬ ПРОДОЛЖЕНИЕ»

Вот такие чудесные правила. Из своего опыта могу сказать, что соблюдая 5 простых                         
правил с паблика в 156к подписчиков ко мне пришло более 12к моей ЦА за первые 40                               
минут. Реклама стоила 35 долларов ( 1 300 руб ). На таргете я бы потратил около 26                                 
000. Вот как­то так. 

Господа, сразу хочу уточнить ­ вопрос с опросами и прикреплениями весьма спорный. В                         
нашем случае мы работаем на повышение лояльности ЦА. Иногда хорошо                   
составленный опрос ­ залог успешного объявления. 

В общем, подведём итог: 
Соблюдая простые правила, пользуясь формулами накрутки, мы с вами с                   
минимальными вложениями с нуля поднимаем и разрабатываем паблик, лояльность                 
ЦА к которому будет близка к 100%. Конечно, большая часть лояльности зависит от                         
качества постов, но даже при условии, что это будет не самая новая и интересная                           
информация, мы львиную долю лояльности выдираем благодаря иллюзорной               
активности. 
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