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Le SEO

référencement web



« Le référencement d’un site internet est un métier facile rendu compliqué par des

gens qui n’y connaissent rien ! »

Stéphan Watbled



Stéphan Watbled – agence Tristanah - 2015
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Définition

« Le SEO (Search engine optimization) = acte technique et rédactionnel visant à positionner une

page (url) dans les résultats des moteurs de recherches pour une expression clef définie dans le but de

devenir une référence. »

Un chiffre pour comprendre les enjeux !

Juste un chiffre pour comprendre immédiatement l’un des nombreux intérêts d’avoir un bon

référencement sur les moteurs de recherche :

33 % des internautes pensent qu’une société qui apparaît dans les premières positions des

moteurs de recherche est une société leader sur son marché !

Depuis 1999 je m’attache à comprendre le fonctionnement des moteurs de recherche, et

surtout GOOGLE qui, avec + de 90 % de part de marché est le leader incontesté du search. Google qui

vous emmène du zénith au nadir en un éclair ! Vous êtes dans les premières positions sur votre mot

clé et le levier économique attendu est au rendez-vous. Les bons de commande pleuvent et vous ne

savez plus où avoir la tête. Le lendemain pour une quelconque raison le moteur de recherche vous

désindexe et là, c’est la crise… plus une commande, plus un seul contact. Si la situation perdure c’est

la clé sous la porte. Les experts appellent cela la « Google dépendance » ! C’est pourquoi il ne faut

pas mettre tous ses œufs dans le même panier (Google) mais ne pas être présent est de nos jours

une erreur commerciale.

Vous comprendrez donc pourquoi je vais consacrer cette étude dédié au référencement

uniquement autour du moteur de Google. De toute façon si vous suivez ma méthodologie vous serez

assurément idéalement classé sur Google et par la même occasion sur ses concurrents.

Petit rappel

Google a été fondé en 1998 dans la Silicon Valley, en Californie, par Larry Page et Sergey Brin 2

étudiants d’une vingtaine d’années à l’époque.

À retenir pour ressortir lors de votre prochain barbecue entre amis :

Le nom de l’entreprise Google a pour origine le terme mathématique « googol », qui désigne un

nombre commençant par 1 suivi de cent zéros (10 puissance 100).

Quelles sont les intérêts d’un bon référencement ?

Augmenter le trafic de son site web.

Apparaître sur des requêtes pertinentes.

Être mieux placé que ses concurrents.

Augmenter son chiffre d’affaires rapidement.

Vous avez 4 sources possibles de trafic

Lien direct (Favoris,…) les internautes connaissent déjà votre site et l’ont mis dans leurs favoris.

Lien externe (échanges de liens avec des partenaires…).

Publicité (Adwords,…) vous achetez des espaces pub sur les moteurs de recherche ou des sites

thématiques.

Requête sur un moteur de recherche (ce qui nous intéresse aujourd’hui).
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Pour mieux comprendre le moteur, il faut aussi analyser l’attitude des internautes devant les

résultats d’une recherche.

% de clic sur les résultats d’une page de recherche de Google

Si votre site est en 1ère position vous aurez 30 % de clic.

2e : 15 %

3e : 7 %



Les autres positions sont insignifiantes, mais encourageantes car si votre site se retrouve par

exemple en 5e page (50e), c’est que le moteur l’a indexé (c’est bon signe). Il ne suffit plus qu’à

optimiser (régler) vos pages comme nous allons le voir plus loin dans ce chapitre !

Nombre de mots clés tapés par requête par les internautes :

23 % tape 1 mot (cartable).

29 % tape 2 mots (cartable bleu).

18 % tape 3 mots (cartable bleu ciel).

30 % tape 4 mots et + (achat cartable bleu ciel pas cher).



De plus en plus d’internautes n’hésitent pas à taper une phrase complète dans le moteur

(recherche achat d’un cartable bleu ciel pas cher avec roulettes).
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Le référencement est complexe car :

L’algorithme (méthode de calcul de Google) et plus ou moins inconnu. C’est un peu comme la

recette du Coca-cola, ou pour les Ch’tis, de la Fricadelle, c’est bon, c’est souvent copié mais la recette

d’origine est inconnue !

On sait juste que Google se base sur plus de 200 critères pour définir le positionnement d’un

site.

Fonctionnement d’un moteur de recherche

1 / Passage du robot de Google sur votre site (Crawling).

2 / Analyse de vos pages par le robot.

3 / Indexation (Google vous classe dans ses résultats).

4 / Traitement des requêtes (l’internaute fait une recherche, le moteur lui propose un résultat).

L’une des nombreuses erreurs commisses par les webmasters ou rédacteurs web, c’est de croire

que Google est humain et qu’il va comprendre en un clin d’œil le thème de leurs sites web. Google

est un robot (désolé), et donc il est déficient visuel.



Toutefois il voit :

Les textes de vos pages.

Le titre de la page.

URL (http: //www.taomas.fr/mapage.html)

Argument alt et title (pour les néophytes l’argument « alt » est un titre que l’on donne à

une image et qui s’affiche telle une info bulle sur cette illustration au passage de la

souris, la balise « title » est le même principe au survol de la souris sur un lien hyper

texte).



Google ne voit pas :

– Les images. Disons plutôt il ne peut pas comprendre que votre image représente, par

exemple, la Baie de Somme. Par contre au lieu de baptiser votre image « 1036 429.jpg » l’idée est

d’opter pour « photo-baie-de-somme.jpg », ainsi le moteur retiendra l’intitulé de votre illustration
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comme un mot clé. Ajoutez à cela la balise « alt » avec en indication « photo de la baie de somme »

et vous serez récompensé de vos efforts.

– Les vidéos

(Utilisez donc la même astuce que pour les images).

– Flash

(Programme permettant la création d’animations vectorielles interactives qui permet d’animer

des pages Web de façon dynamique un peu selon le principe des dessins animés).

– Javascript

(Langage qui donne de l’animation aux pages ou aux images et qui peut ajouter des effets sur les

textes).

Une fois que l’on a compris ce que voit et ne voit pas Google, ça devient déjà plus simple

(enfin… presque). Le moteur de recherche a besoin d’être compris, c’est comme un être humain (bien

que…) Si vous lui donnez ce qu’il réclame il va intelligemment répondre à vos attentes. Au contraire,

si vous n’essayez pas de comprendre sa logique ou pire… tentez de le bluffer attentez-vous à un

retour de bâton sévère (sandbox = 1 an dans le bac à sable, ou si vous préférez un an sur la centième

page des résultats).

La position du site dans les résultats de recherche va dépendre de 2 critères qui sont la

pertinence et la notoriété.

Pertinence (les paramètres internes)

Nom de domaine.

URL.

Titre de la page.

Titres selon leur importance (H1, H2…), pour les profanes le H1 est lorsque j’écris en GROS et le

H2, H3, H4 ou H5 sont des tailles d’écritures de plus en plus petites.

Textes en gras ou italique (uniquement les mots ou phrases clés).

1er mot du 1er paragraphe.

Choix de l’url (adresse) :

www.taomas.fr/? p=49 (nul).

www.taomas.fr/referencement-web (excellent).

Mots séparés par des tirets “-”

Profondeur inférieure à 4 mots.

Titre de vos pages

Home (aucun intérêt).

Site de l’agence Tristanah (aucun intérêt).

Formation référencement web (déjà mieux).

Formation au référencement web avec l’Agence Tristanah – (excellent).
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Le titre doit contenir des mots-clés importants, il faut donc éviter absolument des titres du

genre : “Accueil” ou “Homepage”

Plus un mot est au début, plus il est considéré important par Google. Rappelez-vous qu’un titre

de page doit comporter au maximum 7 mots.

Corps de la page

Ça semble une évidence mais le corps de la page (les textes) doit également être optimisé afin

que le moteur de recherche puisse y retrouver vos mots-clefs. Combien de sociétés me demandent

des audits de leur site web en rageant de ne pas être présentes sur Google. Ils ont tous un point

commun : ils n’ont pas suffisamment de texte sur leur page web et lorsqu’ils en ont un peu ils

oublient leurs mots-clefs.

Google est un robot intelligent, mais si vous faites la moitié du travail il ne pourra pas vous

indexer correctement.

Exemple : je cible en mot-clef « cartable pas cher ».

Titre de ma page : « cartable pas cher ».

Description : « vente de cartables pas chers pour la rentrée des classes. Retrouvez toute notre

collection de cartables à petit prix ».

L’erreur : pas de texte, juste une photo avec une légende du genre « sac pour l’école ». Ne riez

pas, c’est une forte majorité de sites web qui sont structurés ainsi.

Que faire ? Et bien, mettre du texte, un maximum de texte, en reprenant moult fois (sans abus)

votre mot-clef.

Exemple de texte optimisé pour Google :

« Cartable pas cher : avant de craquer pour un cartable pas trop cher aux couleurs du dernier

dessin animé sur les écrans, on l’observe dans le détail. Les éléments les plus susceptibles de lâcher en

cours d’année sont les bretelles évidemment, mais surtout le fond du cartable. Bien que, pas cher, le

cartable doit donc être renforcé à l’intérieur pour ne pas abîmer les livres et les cahiers, mais aussi sur

l’extérieur car il passera la majorité de son temps posé à terre et ne sera pas forcément soulevé pour

être déplacé.

Les fermetures du cartable doivent également faire l’objet d’une attention particulière : de

mauvaises qualités, elles peuvent facilement céder et là on se retrouve bien embêté, surtout que nos

têtes blondes ne se posent pas trop de questions : si la tirette bloque, ils tireront dessus de toutes

leurs forces au point de la casser, plutôt que d’avouer devant toute la classe que la fermeture du

cartable est bloquée et qu’il a besoin de l’aide de la maîtresse. Enfin, regardez bien les coutures. De

mauvaise facture, elles risquent de craquer et donc de faire perdre sa solidité au cartable. »

J’ai « glissé » 7 fois le mot « cartable » dans mon texte et 3 fois l’association « cartable pas

cher », ce qui sera un bon rapport pour Google. La dessus, je peux rajouter une belle photo

d’illustration de mon cartable en prenant soin de baptiser la photo « cartable-pas-cher. jpg » et

d’ajouter une balise « alt » afin qu’au passage de la souris sur la photo l’info bulle « cartable pas

cher » apparaisse. J’ai repris mon mot-clef en 1ère position de mon 1er paragraphe. Je peux aussi

mettre en gras le mot clef ou le souligner car Google comprendra d’autant mieux qu’il s’agit bel et

bien du thème (mot clef) de la page en question.
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Pensez au maillage interne

Listez une vingtaine de pages de votre site que vous souhaitez mettre en avant (ex : les

mots clés stratégiques…), et pensez à les inclure de temps en temps dans vos nouveaux articles afin

d’améliorer ou maintenir leur positionnement.



Notoriété (Les paramètres externes)

L’un des paramètres externes qui va influencer la notoriété d’un site web et le « PageRank » ou

« PR ». Il s’agit d’un algorithme d’analyse des liens concourant au système de classement des pages

Web utilisé par le moteur de recherche Google. Il mesure quantitativement la popularité d’une page

web. Le PageRank n’est qu’un indicateur parmi d’autres dans l’algorithme qui permet de classer les

pages du Web dans les résultats de recherche de Google. Ce système a été inventé par Larry Page,

cofondateur de Google.

Depuis quelque temps déjà, de nombreux référenceurs pensent que le « PR » n’est plus, ou peu,

utilisé par Google. Pour ma part je pense le contraire. L’équipe de Google est très joueuse et n’hésite

pas à lancer des rumeurs sur les forums afin de mettre le doute, mais ce qui est certain c’est que le

« PR » n’est qu’une pierre dans l’édifice du référencement.

Comment fonctionne le PageRank ?

Le moteur de recherche considère que l’intérêt de votre site est directement proportionnel à sa

popularité, c’est-à-dire au nombre de liens qui pointent vers lui. Plus on parle de vous, plus vous êtes

quelqu’un d’intéressant et qui mérite d’être bien classé.

Mais ce n’est pas tout ! L’intérêt des sites qui parlent de vous est également pris en compte :

plus les gens qui parlent de vous sont intéressants, plus vous êtes considéré comme quelqu’un

d’intéressant.

Cet « intérêt » se traduit sous la forme d’une note (un chiffre) qui porte le nom de pagerank

(PR).

Plusieurs outils permettent de connaître son pagerank. Le plus simple est :

http://www.test-pagerank.com
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Le PR est noté sur 10. Si vous obtenez un PR de 2 à 3, et si la pertinence de votre site est

optimisée, vous pouvez déjà vous retrouver très correctement classé dans un grand nombre de

résultats de recherche.

Si votre site traite d’un sujet spécialisé dont vous êtes quasiment le seul à parler, vous pouvez

être classé premier alors que votre PageRank est de 0 ou 1.

À l’inverse, si votre site parle de poker ou de casino (sujets abondants sur le net), vous resterez

sans doute classé en page 20 ou 30, même si votre PR atteint les 5 ou 6.

Importance du PageRank

Le PR n’est pas le seul critère qui va déterminer votre position dans les résultats des moteurs de

recherche. Ne dépensez donc pas toute votre énergie à tenter de l’augmenter. La pertinence est

aujourd’hui le paramètre le plus important pour votre classement. Le PageRank est utilisé comme

paramètre complémentaire permettant de départager des pages ayant des pertinences comparables

pour une recherche particulière.

Principe du PageRank

À chaque fois qu’un site ajoute un lien qui pointe vers votre site, vous récupérez une partie de

son PageRank. Mais cette partie est d’autant plus faible que la page qui pointe vers vous comporte un

grand nombre de liens. Le PR que vous récupérez de la page de départ est donc divisé par le nombre

total de liens qu’elle comporte.

À noter que si le lien qui pointe vers vous comporte l’attribut rel="nofollow" (balise qui

déconseille au moteur de suivre le lien en question) il ne vous rapporte pas de PageRank. Ainsi, selon

Google, un lien qualifié de telle façon dans une page Web ne transmet aucune valeur de PageRank

aux pages ainsi liées. L’utilisation des balises "meta" et du fichier "robots. txt" peut également influer

sur le fait qu’un lien soit suivi ou non par les moteurs de recherche.

Le PR de chacune de vos pages est indépendant. La notion de PageRank s’applique aux pages, et

non pas aux sites. Toutefois, si toutes vos pages pointent les unes sur les autres, elles vont se

redistribuer le PR que reçoit chacune d’elles. Selon le nombre et l’architecture de vos liens internes,

certaines pages de votre site vont bénéficier d’un PageRank élevé au détriment des autres pages.

Cela peut être un inconvénient si vous ne maîtrisez pas cette logique, ou un avantage si vous savez

en tirer parti.

Le contenu des sites qui pointent vers vous influe également sur la pertinence attribuée à votre

site.

À retenir :

Si vous pouvez choisir, mieux vaut avoir 10 liens en provenance de sites classés à PR3 que 100

liens en provenance de sites classés à PR1.

La façon précise dont le PR est calculé fait partie des secrets de Google.

Plus votre PageRank sera élevé et plus les moteurs passeront régulièrement voir votre site et

vos mises à jour.

Comment améliorer son PageRank ?

En multipliant le nombre de liens qui pointent vers votre site.

Il existe quelques méthodes très simples pour cela :

1 / Recherchez tous les annuaires qui traitent du même sujet que votre site. Recherchez aussi

tous les annuaires généralistes qui recensent les sites web sans distinction. Inscrivez-vous dans le
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plus grand nombre possible d’entre eux. Vous pouvez de cette façon (et en y consacrant beaucoup de

temps) obtenir plusieurs centaines de liens qui pointeront vers votre site.

2 / Faites des échanges de liens avec les sites qui parlent d’un sujet proche du votre. Meilleurs

seront ces sites et meilleurs seront ces liens. Vous gagnerez de cette façon du PageRank et de la

pertinence sur les sujets que vous traitez en commun. Toutefois, restez prudent, si votre site pointe

vers un site mal noté par Google votre échange de liens pourra vous faire plus de mal que de bien.

Choisissez donc vos partenaires avec soin.

3 / Parlez ou, mieux encore, faites parler de votre site sur les forums et réseaux sociaux.

4 / Utilisez les réseaux sociaux pour faire des liens vers votre site. Facebook, Twitter et autres

ont une très bonne notoriété, autant l’utiliser. D’ailleurs regardez votre petite jauge Page Rank sur

vos comptes, vous serez agréablement surpris.

La course aux liens

Les webmasters créent quelquefois massivement des liens retour, par échanges de liens ou en

inscrivant un site sur une quantité d’annuaires. Google avait autrefois une vision quantitative de la

popularité d’une page, cette technique permettait donc de gonfler artificiellement son indice de

popularité. Mais Google a réagi : d’une part en instaurant des filtres, tels que la Sandbox. Il détecte et

sanctionne les campagnes massives de liens artificiels ; d’autre part il intègre des critères qualitatifs à

l’analyse des liens (sémantique, confiance : indice TrustRank, voir plus bas, comportement des

utilisateurs).

Principaux critères du score d’une page web

– les liens entrants et sortants ;

– les ancres ;

– le trafic associé à la page ;

– le comportement des internautes : le choix de la page dans les résultats ;

– le nom de domaine ;

– l’hébergement.

Le TrustRank

C’est un critère d’autorité accordé aux pages, du fait que l’auteur dispose d’une qualité de

sérieux et de compétence reconnue. Ce critère est associé généralement aux sites gouvernementaux

et aux sites de référence.

Le fil d’Ariane

En anglais, breadcrumb, (par allusion aux miettes de pain utilisées par Le Petit Poucet). Ce fil

d’ariane est une aide à la navigation sous forme de signalisation de la localisation du lecteur dans une

page d’un site web. C’est un peu le GPS de votre site web aux yeux de l’internaute. Son but est de

donner aux utilisateurs un moyen de garder une trace de leur emplacement à l’intérieur du site Web.

En terme de référencement le Fil d’Ariane vous permettra de glisser vos mots-clefs qui, évidemment,

devront pointer vers les pages dédiées.

Exemple de fil d’Ariane :

Abbeville &lt; Somme &lt; Picardie &lt; France &lt; Europe
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