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Sosyal Bilimler Dergisi, 3 (1), 1–20 (2002).

33. Uzkurt, C. ve H.S. Kimzan, “Promosyonel fiyat çerçevelerinin tüketici
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İzmir, 2010.
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Enformasyonunun Rolü” 11. Ulusal Pazarlama Kongresi, 207-221, İzmir, 2006.

38. Uzkurt, C. ve Ö. Torlak, “Pazar Odaklı Öğrenme Kültürünün Müşteri Değeri
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2006.
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39. Uzkurt, C. ve M. Özmen, “Tüketici Etnosentrizmi ve Ülke Orijini Etkisinin
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40. Uzkurt, C., “Kriz Dönemlerinde Pazar Yönlülüğün Firma Performansına Etkisi
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Study. In L. Carmo Farinha, J. Ferreira, H. Smith, &amp; S. Bagchi-Sen (Eds.) Handbook

of Research on Global Competitive Advantage through Innovation and

Entrepreneurship, (pp. 569-588). Hershey, PA: Business Science Reference.

doi:10.4018/978-1-4666-8348-8.ch031, 2015

2. Uzkurt C., Pazarlama Çevresi ve Pazar Fırsatlarının Analizi, Pazarlama İlkeleri,

ed. Ömer Torlak, Müjdat Özmen, 20-43, Anadolu Üniversitesi Yayınları, 2013

3. Uzkurt C., Pazarlamada Değer Yaratma Aracı Olarak Yenilik Yönetimi ve

Yenilikçi Örgüt Kültürü, Beta Basım Yayım Dağıtım AŞ., İstanbul, 2008.

4. Uzkurt C. “Yenilikçi Girişimcilik”, Girişimcilik ve Kobiler, ed. B. Zafer Erdoğan,

42-67, Ekin yayınları, 2012

5. Uzkurt C. “Kobilerde Ar-Ge ve İnovasyon”, Girişimcilik ve Kobiler, ed. B. Zafer

Erdoğan, 218-254, Ekin yayınları, 2012
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Stratejileri Yönetsel Bir Yaklaşım, ed. Ö., Torlak, ve R., Altunışık, 137-162, Beta

yayınları, 2009

7. Uzkurt C., “Tüketim Sürecindeki Pasiflikten Katılımcı Müşteriye”, Postmodern

Dünyada Tüketimi Yeniden Anlamlandıracak Yeni Müşteri, ed. Ö., Torlak, R.,

Altunışık ve Ş. Özdemir, 67-88, Hayat Yayınları, İstanbul, 2007.

8. Torlak, Ö. ve Uzkurt C., “Kültürel Etkileşim ve Yeni Tüketici”, Postmodern

Dünyada Tüketimi Yeniden Anlamlandıracak Yeni Müşteri, ed. Ö., Torlak, R.,

Altunışık ve Ş. Özdemir, 93-110, Hayat Yayınları, İstanbul, 2007.

9. Uzkurt C. “İnovasyon Yönetimi: İnovasyon Nedir, Nasıl Yapılır ve Nasıl

Pazarlanır?” Ankara Sanayi Odası Dergisi (ASOMEDYA), Temmuz-Ağustos, (2010).

10. Uzkurt C. “İşletmelerde Yenilikçilik ve Yenilik Yönetimi” Eskişehir Sanayi

Odası Dergisi, Sayı 43 Nisan Mayıs, (2008).

11. Uzkurt C. “Yeniliğin Önemi ve Günümüz Yenilik Sistemlerinin Temel

Dinamikleri” Eskişehir Sanayi Odası Dergisi, Sayı 42 Ocak-Mart, (2008).

12. Uzkurt C. “KOBİ’lerin Yenilik (İnovasyon) Paradoksu” KOBİ dostu Aylık

Aktüel Ekonomi Dergisi: Eskişehirce, Sayı 1, Temmuz, (2008)

13. Uzkurt C. “Alıcı Satıcı İlişkilerinde Uzun Dönemli Eğilime Stratejik Bir

Yaklaşım” Pazarlama Dünyası, 17, 44–50 (2003).

14. Uzkurt, C. “Pazar Yönlülük ve Firma Performansına Etkisi”, Pİ Pazarlama ve

İletişim Kültürü Dergisi, 5 (5), 11–19 (2003). (Doktora tezinden türetilmiştir)

15. Uzkurt C. “KOBİ’ler ve Yenilik” 2. KOBİ Zirvesi, Afyonkarahisar, Nisan, 2008.

16. Uzkurt C. “KOBİ’ler için Yenilik Problemleri ve Çözüm Önerileri” IV. KOBİ’ler

ve Girişim Zirvesi, Eskişehir, Mayıs, 2010.
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Enstitüsü, 2008.

3. Paylan, M. A., “Algılanan Hizmet Kalitesi, Müşteri Değeri ve Müşteri Tatmininin

Davranışsal Niyetler Üzerine Etkisi (Karayolu Ulaşım Sektöründe Bir Uygulama)”,
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