
Imagina que eres un 
cantante novel  
 

Te has estado preparando durante mucho tiempo para triunfar. Te has pasado horas y horas 
ensayando, has elegido tu mejor traje, el repertorio es inmejorable, los músicos que te 

acompañan son de primer nivel, la sonoridad del teatro es perfecta… Es el día del estreno. Es 
tu momento. Nada puede fallar.  

Bordas la primera canción y  no suena ni un aplauso. Un momento… 

 

Un momento… Las butacas están vacías. 
¿Dónde está el público? Has hecho la 

actuación de tu vida y nadie escuchando. 

 
Pues esto mismo ocurre con las 
empresas. Puede que creas que 
tienes el mejor producto, el de 
mayor calidad, el servicio más 
efectivo… Pero todo esto sin 
público que lo conozca y valore 
no sirve de nada. Al igual que un 
cantante debe promocionar sus 
actuaciones para que acuda 
público, también una empresa 
debe utilizar los canales 
adecuados para atraer usuarios y 
dar a conocer sus productos. 

Muy bien, ya estás en el 
escenario. Sólo falta lo más 
importante; que las butacas 
estén llenas: el público. Tú puedes 
hacer que tu empresa o producto 
vaya ganando cada día más y 
más fans.  

 



¿Empezamos?  
El primer paso es 
tener una página web 

 

Página Web. El mejor escaparate 

Si tu negocio no cuenta con una página web estás perdiendo miles de clientes potenciales. En 
un mundo tan competitivo, ya no basta con tener tu tienda física, si quieres destacar y 
diferenciarte del resto, necesitas hacerlo de forma virtual. El mejor escaparate es la web, ya 
que puedes estar en cualquier parte, a cualquier hora y llegar a cualquier público sin moverte 
¿No es increíble? 

¿Buscas un Freelance Wordpress? 

 

 
Tu web es un ser vivo 



Sí, como lo lees: tu web está viva. Y, como tal, requiere de cuidados y alimento. 
Ya puedes tener la planta más hermosa y grande, que sin agua poco durará.  

A tu web le sucede lo mismo, necesita que la riegues de contenido, de redes 
sociales, de publicidad, de mantenimiento,.. 

 

Los clientes no te van a llover del cielo. Hay que desarrollar acciones de 
promoción, darla a conocer ¡No puedes quedarte sentado esperando a que 

la gente llegue a ella, la conozca y compre! 

Hay que trabajar en ella, hay que 
mantenerla viva y con salud 

 
Cómo promocionar  

tu página 

 



Posicionamiento SEO. Si no estás en Google, no estás. 

Una página web debe estar posicionada adecuadamente en Google para atraer posibles 
clientes con facilidad.  Estar en la primera página de Google supone el 92% del tráfico de 
búsqueda. El objetivo es posicionarte entre esos mejores resultados, para que cuando se 
realice una búsqueda relacionada con tu web, aparezcas entre los primeros y te puedan ver. 
¿Buscas un Freelance Seo Barcelona? 

 

Redes Sociales. Tu servicio de Atención al Cliente 

¿Conoces a alguien que no tenga Facebook, Instagram o Twitter?  

Pues imagina la de millones de personas a las que puedes llegar utilizando esas herramientas 
en tu web. 

Las redes sociales son indispensables para promocionar productos o servicios en la actualidad.  
Son una herramienta bidireccional donde los clientes te preguntarán, consultarán opiniones 
de terceros e incluso te criticarán. Por ello, debes estar pendiente de interactuar con tu 
público, a modo de “atención al cliente”. 

 

 

Publicidad Online. Resultados a corto plazo 

Esto de internet es una carrera de fondo en la que es necesario tener paciencia. Pero en caso  
de que necesites ver un beneficio a corto plazo quizá te convenga hacer una inversión 
económica en publicidad online. 

Puedes aprovechar las oportunidades que te brinda este mundo a través de espacios 
publicitarios en otras páginas webs relacionadas con tu mercado donde colocarás tu banner o 
en los resultados de búsqueda de Google. Como también la posibilidad de publicar anuncios 
en Redes Sociales.. Si sigues una buena planificación, el coste puede salirte bastante rentable 
y empezar a tener conversiones desde el primer momento. 

 

 

 



Email marketing. Línea directa con tus fans 

El email marketing no es solo un canal publicitario o de venta, es un canal de comunicación 
directo con el cliente, quien desea participar en dicho canal de comunicación. Es una forma de 
generar visibilidad muy fácil en los contactos que ya tenemos, de mantenerlos despiertos y 
atentos a nuestra marca 

Se pueden conseguir resultados de la manera más sencilla, ya que consiste en crear una lista 
de correos donde envíes actualizaciones sobre tu producto o servicio. Es eficaz debido a que 
las personas no tienen que ir hasta tu tienda, sino que tú vas hasta ellos. 

 

Blog. Un gancho que puede atraer muchas visitas 

Con los blogs todo son beneficios: son económicos, ayudan a mejorar el posicionamiento 
orgánico, generan tráfico web, se difunden bien por las redes sociales y se obtiene feedback 
de los usuarios. 

El secreto del éxito de un blog reside en la capacidad para despertar el interés de los lectores a 
largo plazo y convertir naturalmente estos clientes potenciales en clientes. No solo publiques 
contenido sobre tu producto, sino también artículos que puedan ser de interés para el público 
general, que se puedan compartir hasta hacerse virales y se multiplique tu mensaje. 

Además, si trazas una buena estrategia de las palabras clave que te interesa posicionar para tu 
negocio puede ser un buen aliado para derivar tráfico interesado a las fichas de producto o 
servicio. 

 

A pesar de ser una profesional especialista en el mundo online, no quiero olvidarme de 
otras herramientas que todavía están vigentes como la radio, el buzoneo, las tarjetas de 
visita, los spots… ¡Casi todo vale para dar a conocer tu nueva página web y mantenerla 
“viva”!  

¡Llena las butacas! 


